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ABSTRACT (ENGLISH)

Florian lllies’ Generation Golf(2000), Christian Kracht'sFaserland
(1995), Jana Hensel'gonenkinder(2002), and Jakob Hein'Mein erstes T-Shirt
(2001) are representative of a literary style tetnmidew German Pop Literature”
which show the intensive influence labels in theaarof clothing, styling, food, and
body care can have in young people’s life. | arthet in these texts teenagers are
shown to develop their identity and relationshipsresponse to brands, to create a
sense of generation, yet they still feel alone.hiithe discourse of pop literature |
will show how brand names can be criteria for camding self-images and social
relationships. In addition, | will demonstrate wigbels have obtained such an
importance in adolescence by mainly focusing onrépeesentation of the characters’
memories and their perception of themselves aneretihe construct of a generation
under the influence of products will also be exasdinFor a theoretical background
luse Eva lllouz’ studyConsuming the Romantic Utopiand Leora Auslander’s book
Taste and Power — Furnishing Modern Frarineorder to investigate the relationship
between identity and consumer products. lllouz,oaiadogist and, Auslander, a
historian, show how social life is influenced bypitalism and consumer practices,
especially how relationships function in a mass imedmmunity which | show is also

verified for the representation of adolescent idgimt German pop texts.
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ABSTRACT (DEUTSCH)

Florian lllies’ Generation Golf (2000), Christian Krachtd~aserland
(1995), Jana Hensefonenkinde 2002), und Jakob HeirMdein Erstes T-Shir2001)
reprasentieren eine literarische Stilrichtung nangeue deutsche Popliteratur”, die
sich besonders damit beschaftigt, wie stark Herahsende durch Marken im Sinne
von Kleidung, Stil, Lebens- und Transportmittelnwgm Korperpflege beeinflusst
werden. Ich behaupte, dass Jugendliche in dieseteMére eigene Identitat und ihre
Beziehungen mittels des Besitzes von Marken koempi, was dazu fihrt, dass sie
ein Generationskonstrukt entwerfen, in dem sie detnoch einsam fuhlen. Bezogen
auf den popliterarischen Hintergrund werde ich eejglass Produkte entscheidende
Kriterien fur die Entwicklung von einem Selbstbilohd sozialen Beziehungen sein
konnen. Zuséatzlich werde ich sowohl die Erinnerungker einzelnen Ich-Erzéah-
lerinnen als auch deren Wahrnehmung des eigeneandhAnderer analysieren und
daran veranschaulichen, warum Marken einen solbbben Stellenwert im Leben der
Adoleszenten erlangt haben. Ferner wird untersweiet,die Autorinnen ein Genera-
tionskonzept im Ruckgriff auf Produkte entwerfenls Aheoretischen Hintergrund
werde ich Eva lllouz* Studi€onsuming The Romantic Utopiad Leora Auslanders
Ansatz aus ihrem Bucfiaste And Power — Furnishing Modern Frandazu ver-

wenden, um die Beziehung zwischen Identitat undskionwelt zu ermitteln. Die
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Soziologin Eva lllouz und die Historikerin Leora #lander zeigen beide, wie das
soziale Miteinander von Kapitalismus und Konsumittfeesst wird, besonders deut-
lich wird dabei, wie romantische Beziehungen siabmder Warenwelt ausrichten und
in dieser funktionieren. Dieses Phanomen best&tat auch bei der Identitatsent-

wicklung Heranwachsender im popliterarischen Kontex
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Kapitel 1
EINLEITUNG

Der Satz ,Die richtige Kleidung kann alles wettmewh (lllies 148) aus
dem RomarGeneration Golf — Eine Inspektiq2000) von Florian lllies erhebt Klei-
dung zu einem Phanomen, das ,alles* ausgleichem.kKieidung wird hier als
Uberbegriff fiir eine ganze Reihe von Marken unddBkten aufgefasst, die in diesem
Roman genannt werden, und die als Verbindungsgeidchen Kindheit und Er-
wachsenenalter fungieren. Im Kontext dieses Satsdautiert lllies, welche Marken
und Produkte als besonders hochwertig von ihm wath @on seiner Generation an-
gesehen werden. Somit stellt ,alles” eine Bezeidigriiir eine Totalitat dar, die nicht
als hochwertig und geschatzt bewertet wird, alsbzit#r ist, und deshalb auszu-
l6schen bzw. wettzumachen ist. Das als defizitirsddadene kann sich im Text in
schlechter Haut, bauerlicher Herkunft oder schiechtoten ausdricken. Das sind
Merkmale, die einen Menschen negativ etikettiered won einem ideell markenbe-
stimmten Prototypen, den hier der Protagonist wbrginterscheiden. Unpassende
Subjektivitat wird ausradiert und durch ,die ricgi Kleidung® ersetzt. Die richtige
Kleidung umfasst aber nicht nur bestimmte Marked Bnodukte, sondern auch eine
spezifische Stilrichtung, die exakt getroffen weraeuss, um als akzeptabel gelten zu

kénnen. Wer die Gabe und das Geld hat genau di#lseh®ung und genau diese



Marken zu erwerben, braucht keine Eigenschaften Rieundlichkeit, Hilfsbe-
reitschaft oder Intelligenz, um von Anderen seiheef Generation anerkannt und
gemocht zu werden. Stattdessen ersetzen diesdisgean Waren Identitditsmerkmale
und dienen als Ausgleichsmechanismus fir Persdditduefizite.

Ausgehend von dieser Bedeutung von Marken und Rtedwvird diese
Masterarbeit die Bedeutung von Kleidung bzw. matckelrerten Statussymbolen in
ausgewahlten Texten der deutschen Popliteraturugenantersuchen und der Frage
nachgehen, welche Bedeutung Marken in der Idesgitédvicklung und den sozialen
Beziehungen Heranwachsender einnehmen. In einerteew®chritt wird ermittelt,
wie sich diese Markenorientierung zum Aufbau vareei Generationskonstridkter-
halt und zur eigenen Identitdtsausbildung und $emiaStatus in der Gesellschaft
herangezogen wird.

Drei weitere Popromane aus den letzten zwei Jahteetwerden, neben
Generation Golf,in die Analyse mit einbezogen: das 1995 von ChnsKracht
veroffentlichteFaserland die von Jana Hensel geschriebedenenkinde(2002) und
Jakob Heins RomaMein erstes T-Shir(2001). Diese Werke wurden ausgewahlt,

weil sie meiner Meinung nach, am besten die Proali&meiner jugendlichen

1 Ein Konstrukt ist ein empirisch erkennbarer Sachak innerhalb einer wissen-
schaftlichen Theorie. Konstrukte sind gedanklichew. theoretischer Natur: ,Be-
griffe, die sich nicht direkt auf beobachtbare Sa&chalte zurtckfihren lassen, die
jedoch geeignet sind, Beobachtungen aufeinandbeziehen* (Fuchs 366). Ein Kon-
strukt einer Generation ist demnach ein theoretisdBntwurf einer bestimmten
Gruppe. Diese Gruppe wird in ihren Eigenarten uretkvhalen theoretisch und prak-
tisch definiert.



Identitatsbildung in einem von Massenmedien beessten Umfeld sowie die
Konstruktion einer Generation aufzeigen. Die zuetsuchenden Texte bestehen aus
zwei Romanen, die ihren zeitlichen Hintergrund das ehemaligen DDR beziehen,
und zwei Texten von westdeutschen Autoren, dieeinBRD spielen. Um ein mog-
lichst heterogenes Feld der deutschen Popliteedtnudecken, wurden die genannten
Werke herausselektiert, weil sie unterschiedlictuditipche und gesellschaftliche

Systemé zum Hintergrund haben.

1.1Pop + Literatur = Popliteratur?!

Popliteratur wurde in Deutschland 1968 durch derisé&z ,Cross the
Border — Close the Gap*“ von Leslie Fiedler bekarmtem er eine Ablosung von der
elitdren Hochkultur durch eine Literatur fordertie das Alltagsleben der Menschen
mit einbezieht. Durch die gesellschaftlichen Modgamungen im 20. Jahrhundert,
|6ste die Popkultur vor allem seit den flinfzigenréa die vorherrschende Dichotomie
von Hochkultur und Alltagskultur in ihrer subkulalien Formation auf. Beeinflusst
von der US-amerikanischen Beatmusik und Pop-Antbamd sie Kunst, Kleidung,
Kdrperbewusstsein und die Massenmedien miteinamagimachte diese zu zentralen
Charakteristiken ihrer Sphare. Die ,Inszenierungsiz des Pop“ (Klein 22) zeichnet

sich besonders am Korper ab und wird durch diessgedebt: ,Im Korper sind dem-

2 Nicht alle Texte wurden zur Zeit der vorherrscham@®taatssysteme geschrieben,
spiegeln diese aber wider bzw. verweisen auf jexiezarick.



nach die Regeln des (pop-)kulturellen Spiels abgebprt* (24). Durch die Nach-
ahmung von Korpercodes, Bewegungstechniken un@sstuind in der Verknipfung
dieser mit der eigenen Sozial- und Kdrperwelt wertiedienbilder kopiert, imitiert
und wieder neu konzipiert (Klein 25). Somit stelasr eigene Kdrper und seine
Wahrnehmung im Mittelpunkt einer neuen Asthetile gor allem auf die Techno-
Szene seit Mitte der neunziger Jahre zuriickgehiheiEAsthetik, die [...] in erster
Linie in den Raumen einer Grenzuberschreitung zvesdMusik, Text und [...] Dro-
genkonsum mdglich wird“ (Jung 21). Drogenerfahrunged auch der in Sonnen-
studios und Fitnesscentern betriebene Kdrperkiitefii zu einer erhéhten und neuen
Betrachtung des eigenen Ichs, dessen Beschreibukgeyang in die Literatur
nehmen. In der zeitgendssischen Gesellschaft gielgt laut Carsten Gansel, dass am
,Korper von Jugendlichen, am AufReren, [...] Distanz Erwachsenenwelt oder auch
zu anderen Gruppen prasentiert [wird]* (247). Dsesehdnomen findet seine
literarische Verwirklichung in den Popromanen. Beokonsum und die damit verbun-
dene veranderte Wahrnehmung werden auch in Chrigtiachts ersten Roman
Faserland dargestellt. 1995 fuhrte Kracht die Popkultur nfiten Markennamen,
Fernsehserien, Filmen, ihrer Musik und ihrem Kokpérin die deutsche Roman-
literatur ein und pragt damit die Stilrichtung akrutschen Popliteratur. Als Vorbild
diente ihm dabei der amerikanische RonmAamerican Psych@1991) von Bret Easton
Ellis. Dieser Text beschreibt neben den brutalemddio des Geschaftsmanns Patrick

Bateman dessen Stilbewusstsein und obsessiven Ugbbvan Marken. Er definiert



sich und auch andere Menschen Uber Besitztimer uchitet seine ganze
Aufmerksamkeit auf Designermarken. Eine solche dtichkeitsstruktur findet sich
auch bei dem jungen Mann akaserlandwieder. Die Popliteratur Anfang des 21.
Jahrhunderts entwickelte sich vor allem im Kontaet Globalisierung und der damit
verbundenen weltweiten Regie von DesignermarkerthAuenn die Popliteratinnen
vermehrt darauf hinweisen, dass sie vollig ungsti schreiben, zeigt sich in ihren
Romanen, besonders in denen aus der ehemaligen BIDR,stark kritische Be-
schreibung der (fiktiv) durchlebten politischenuation.

Die gegenwartige deutsche Literatur wird von Moi#af3le? (2002) in
»1exte ohnne Markennamen, ohne Popmusik-, Film- und FernseHhtitd und Texte
mit all diesen Dingen [...]* (155) unterteilt. Die Liegur, die Markennamen aufweist,
wird von ihm als Popliteratur bezeichnet und sietitAllgemeinen Texte dar, die sich
von der Popkultur ableiten lassen und zunachstmegsair informellen Schreibstil
aufweisen. Verfasst wird Popliteratur zumeist vehrgungen Autorinnen, die sich oft
selbst zur Popkultur z&hlen und Uber ihre eigendebiisse berichten. In der Pop-

kultur nutzen Jugendliche den eigenen Korper, tmeste Marken und Kleidung als

3 Die folgenden Autorinnen, die zum Gattungsbegtdf Popliteratur zitiert werden
u.a. Moritz Baliler, erschienen mir als besonddevaat und nennenswert. Der For-
schungsbereich zur Popliteratur ist durchaus vieise als hier aufgezeigt wird, es ist
fur diese Arbeit jedoch nicht noétig ihn vollig auszhopfen.

4 Informeller Schreibstil verweist in diesem Kontextf den Gebrauch von Slang oder
Umgangssprache, den die Autorinnen verwenden unduweinem leicht verstand-
lichen Sprachstil fuhrt.



.Feld der Selbstdarstellung” (Gansel 248). Ganpelcbt damit die Komplexitat der

Darstellungsmaoglichkeiten des eigenen Ichs an gilgsviele verschiedene Moglich-
keiten sein eigenes Selbst zu prasentieren undvalagllem im Ruckgriff auf be-

stimmte Kleidung und Koérperlichkeit. Das Selbstibeéét sich in einem Spektrum von
AuBerlichkeiten, die genutzt werden, um die eigBeesonlichkeit zu reprasentieren.
Die Wahl der Erscheinung ist dabei entscheidend. |Derarische Beschreibung der
eigenen Selbstdarstellung und die Darstellung mteraktion mit der sie umgebenden
Kultur bezeichnet Balller als ,literarische Archivieg der Gegenwartsliteratur®
(194). Den Begriff des Archivs benutzt BalRller siggaint, um auf das literarische
Phanomen der Popliteratur zu verweisen, die flrwieneine Ansammlung von Ge-
genwartsphanomen und Popkultur erscheint. Ausatissher Sicht verweist das

Archiv® auf das, was fur aufbewahrungswiirdig angeseheh &vir

> JArchiv (gr. Archeion Regierungsgebauderché Regierung, Herrschaft), der
Begriff zielt weder auf die Summe aller Texte, diee Kultur zur Dokumentation

ihrer Geschichte aufbewahrt, noch auf die kulterellnstitutionen, die die Aufbe-

wahrung dieser Dokumente gewahrleisten Gedachtnis, kulturelles). Vielmehr
bezeichnet A. »das Gesetz dessen, was gesagt wader (Foucault 1973, S.187),
umgreift also die Bedingungen der Mdglichkeit descBeinens und Verschwindens
von Aussagen. Insofern das A. als das »allg. Systksn Formation und der

Transformation von Aussagen« (ebd., S.188) verstandrd, beinhaltet es zugleich

die Menge aller formulierter? Diskurse einer Zeit, die im und durch das A.
differenziert und spezifiziert werden* (Metzler 30@j.

6 ,SuRigkeiten, Markennamen, Popmusik, Fernsehserigport, Filme, Boule-
vardpresse, etc" (Bal3ler 193).



Ausschlaggebend fir das Schreiben und VersteherPalgiteratur sind
kollektive Erfahrungen, die die inhaltlichen Schpankte der Texte bilden und auch

die Leserschaft der Popliteratur bestimmen:

Die Zielgruppe der Popliteratur ist [...] weniger hogen und nicht nur
einem spezifischen Milieu zuzuordnen. Sie konsituisich eher milieu-
Ubergreifend und begrindet sich auf generationffigen Kollektiver-
fahrungen. Letztere sind in erster Linie in der Waés Konsums (von
Markenwaren wie Musikkultur) sowie in massenwirksarezenierten Me-
dienereignissen zu finden. (Jung 27)

Wichtig bei der Charakterisierung der Leserschafe auch des Pop-
romans selbst, sind besonders die Konstrukte Gimerd&onsum und die Massen-
medien, die als die zentralen Konzepte der Poaglitergelten und die zu einem
kollektiven Erinnern fiihren. Der Begriff Generatiam popliterarischen Sinne
bezeichnet eine Gruppe, deren Mitglieder in etwachhltrig sind und den gleichen
Geschmack haben bzw. sich durch ihr Konsumverhalteth Markenbewusstsein
auszeichnen. In ihrem Konsumverhalten stehen dier wiem Einfluss der Massen-
medien’

In der Funktionalitat der erinnerten Elemente wsakeiden sich Ost- und
Westliteratur, vor allem begrindet durch die urdieiedlichen Gesellschaftssysteme

DDR und BRD. Im Hinblick auf die Adoleszenz und @®rweites thematisches

7 Eine umfassendere Erklarung zum Konzept Generatwohder damit im Poproman
einhergehenden Idee des Konsums und der Massenmedié detaillierter im dritten
Kapitel ,Kleider machen Leu® — Durch Marken zu Identitdt und Generation®
aufgezeigt.



Erscheinen in den Popromanen, gilt hier zu beachidoleszenz im modernen
birgerlichen () Sinn gibt es in der DDR so nicfGansel 248), denn durch das dikta-
torisch sozialistische System und den geregeltdtaghder DDR blieb dem Heran-
wachsenden nur ein geringer Raum zur Grenzibersghgeund Erprobung des
eigenen Selbst. Dennoch findet sich in der gesanmdeumschen Popliteratur der
Einfluss der Massenmedien und der Warenwelt wieder.

Auf die Wirkung der Massenmedien auf die Popliteraging Moritz
Baldler 2005 naher ein, indem er darlegte, dasspdmiterarische Prosa mit der
umgebenen Kultur interagiere. Dies geschehe inwieschiedenen Verfahren. Zum
einen werde die Medien- und Markenkultur anhand ympkulturellen Accessoires*
(194) mittels einfacher oder auch kritischer Sdhweiise im Text reprasentiert. Zum
anderen ,sammelt* und ,generiert* (194) Popliteratowohl positive als auch ne-
gative Hitlisten der Popkultéirund schreibt an ihnen mit. Des Weiteren werden be-
stimmte Konnotationen vorausgesetzt, die eine tetarelle Anspielung und kul-
turelle Differenzierung erméglichen. Bal3ler (2008)glich zuvor das popliterarische
Schreiben vor allem mit dem Zusammenstellen vorreMusikkassette: ,Die zu-
sammengestellte Kassette ist die Essenz diesebiagtaphischen Plattensammlung,

an der sich zeigt, wer man ist, selegiert und zmsangestellt als Botschaft an einen

8 Siehe dazu: Moritz BaRler. ,Das Zeitalter der eeuLiteratur’. Popkultur als
literarisches ParadigmaChiffre 2000, neue Paradigmen der Gegenwartslitarat
(2005). 194. Positive und negative Hitlisten belzeen eben die Eigenschaften und
Verhaltensweisen, die nach Baller typisch fur digliReratur sind.



anderen” (57). In der Popliteratur werden demnaetschiedene Elemente mitein-
ander verbunden und zu einem neuen Ganzen zusarafiignd@aliler ist daher der
Auffassung, die Popliteratinnen reproduzieren unchigieren Gegenwartiges und
kreieren damit einen neuen Stil. Zudem weist eawfhin, dass englische Namen und
Worter in ,einem nie zuvor gesehenen Mal3e“ (61)dia Popliteratur integriert
werden. Dadurch zeige sich eine neue Art von dbatsdteratur, die nicht mehr eine
Hochkultur widerspiegle und die Kriegsvergangenhtikématisiere, sondern in der
Gegenwart stehe, aus ihr heraus schreibe und ireisigirke. Baliler tUberraschte
zunachst die Begeisterung Uber Popliteratur beiLeéserschaft, da ihr das sonst so
.Heiligste“, also ,die Autoritét der ersten Wortdie vermeintlich autonome Defi-
nitionsmacht der literarischen Sprache” (56) fellber eben genau in ihrer Texdur
sieht er den Erfolg dieser Stilrichtung begriinded pladiert ,nachdricklich fir die
Wahrnehmung ihrer Komplexitat* (198), vor allem Hinblick auf die Erschaffung
eines neuen Paradigmas und einer lange nicht voeinan Selbstreflexion bezuglich
der Massenmedien.
Anke Biendarra bezeichnete in ihrem Aufsatz ,Derzdhter als

,Popmoderner Flaneur’ in Christian Krachts Romasdfiand“ (2002) dessen Werk

9  Wirklich erstaunlich finde ich, daR eine solchatdogische Literatur offenbar

ebenfalls in der Lage ist, ein gréReres Lesepubiikw erreichen und zu begeistern.
Anders als der traditionelle narrative Text [...]aedert und belohnt die Prosa [...]
durchaus eine akribische Lektire und setzt einem &ir Sprachspiele, Fligungs-
briche, kulturelle Paradigmen und Dialogizitat [kufz — fir Textur voraus” (Bal3ler

186).



als Kultroman und wehrte sich ebenfalls gegen Voisyidie diesem ,echte” litera-
rische Qualitdten absprechen. Obwohl sie aufzdags ,provozierend wenig“ (166)
geschieht und der Text mit einem Reisebericht gehselt werden kénnte, hebt sie
die gebrochene Erzéahlperspektive hervor, ,durchsitth der scheinbar realistische
Report als eine rein fiktive und imaginare Reisekapf des Erzahlers erweist” (168).
Sie vergleicht, angeregt durch Walter Benjaminsolggie deslaneur,10 den Ich-Er-
zahler mit einem Flaneur und differenziert diesem\Dandy, indem sie aufzeigt, dass
die Motivation des Dandys, die ist gesehen zu werdes des Erzédhlers aber Ein-
dricke zu sammeln. Zudem weist sie auf den besemnDetailrealismus und die
Abbildung der bundesrepublikanischen Realitat eipeij Generation hin* (164),
sowie auf Krachts ,abgeklarte Rhetorik” (179), die als ,Zeitzeichen fir ein Prinzip
in der deutschen Gesellschaft* (179) versteht.

Auch Sabine von Dirke zeigte in ihrem Aufsatz ,Plierature in the
Berlin Republic* (2007) auf, dass Popliteratur miatissverstanden werden kénne als
ein Genre, das nichts als ahistorische Oberfldokdit, frei von sozialem und
politischem Bewusstsein, reprasentiere (122). Roplur rege fir sie zwei Dis-
kussionsthemen an, die sich auf den Literaturkanitrseiner Einheitlichkeit und die
sich zudem auf einen Generationsdiskurs besonderEdé8er Generation beziehen:

| argue that pop literature has successfully reszy¢he pop aesthetic of the
1960s in order to participate in a provocative nmnim two formative

10 Siehe dazu: Benjamin, WalteDas Passagenwerk’, Gesammelte Schrifterl,
Hrsg. V. Rolf Tiedermann, 1. Auflage. Frankfurt a.M83.
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discussions in the Berlin Republic: the debatehenstate of literature in the

wake of unification and the generational discouns¢he legacy of 68 and the

social, cultural and political influence of the rfoer student protesters [...]

claiming pre-eminence in the shaping of contemgo@erman society. (109)

Des Weiteren benennt von Dirke sechs Elemente,pdgiterarische

Texte charakterisieren und sie aufRerdem von zentr8tromungen in der west-
deutschen Literatur der Nachkriegszeit unterscimeiDéese sechs Merkmale umfassen
den Fokus auf das alltagliche Leben, die Asthetik @berflachlichkeit, die nicht-
narrative Struktur der Texte, das formale Nachahowmnelektronischen Medien, die
Dichotomie zwischen hoher und niedriger Kultur udds neue Verstandnis der
Position und Funktion des Autors in der medialesdélschaft. Sie betont ebenso, wie
Baliler und Bienderra, dass Popliteratur vom gemuiiterarischen Kanon abweiche,
unterscheidet die Popgeneration aber zusétzlich mon der 68er Generation durch
ihr fehlendes politisches Engagement, das durctpdigschen und wirtschaftlichen
Veranderungen hervorgerufen werde. Obwohl nachoke Popliteratur seit 1990
einen Zeitgeist reflektiere, der im historischeogislogischen und technischen Sinne
die heutige Welt beeinflusse, kritisiert sie dakd&etnis zum Massenkonsum, den

damit verbundenen Dandyismus der Autdtamd die Hinwendung zum Konsum, um

deren Dissent anhand von Mode und Lebensstil auszkeh.

11 Von Dirke bezieht sich hier vor allem auf die Miégler des literarischen Quintetts
Tristesse Royaledas aus den Autoren Joachim Bessing, Christiach{; Eckhart
Nickel, Alexander von Schénburg und Benjamin StadkBarre besteht.

11



Es kann festgehalten werden, dass PopliteratuEsei¢ der 1970er Jahre
aus der Popkultur entstanden ist und sich besonskark mit massenmedialen
Phanomen beschaftigt hat, aber auch als Mediumr g@noétischen und gesell-
schaftlichen Kritik dient. Aufgrund ihrer niedriger Literazitat und des bislang unbe-
kannten Stils regten die popliterarischen Texte grol3e Offentliche Literaturdebatte
an und fuhrten zur Frage, ob sie mit den aus dehkidtur stammenden Texten in

den deutschen Literaturkanon aufgenommen werdéersé?

1.2 Vier Popromane und (k)eine Identitat — Inhalt und Auswahl der Texte
In Generation Golf portratiert Florian lllies eine Generation, die er
angeregt durch ein dunkelblaues Cabrio nach einato Benennt. Im Ruckblick auf
seine materiell sorgenfreie Kindheit und Jugendchremit sich lllies als auto-
biographischer Ich-Erzahler, wie sehr er die Zeit jWetten, dass...” und Play-
mobilefiguren genossen hat, wie wichtig es abehdiic den Status in der Gruppe

gewesen ist, bestimmte Fernsehsendungen geselratben, um in der Pause auf dem

12 Siehe dazu: Bernards, Andreas. ,Pop-LiteratBiitideutsche Zeitung Magazin, Das
Prinzip. Stddeutsche Zeitung Magazin, Heft 22/2007: , D&t der Erregungen und
Debatten, der Allianzen und Ausgrenzungen ist ewgita finf Jahren vorbei — jetzt
wird wieder einmal der Versuch einer Historisierungternommen. Der Verlag
Kiepenheuer & Witsch hat vor Kurzem die gro3e Atthe Pop seit 196heraus-
gebracht, und man kann dieses Buch zum Anlass nehom noch einmal die
Madoglichkeiten und Irrttimer zu beschreiben, wie d&e&enre zu erfassen sei.”
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Schulhof oder wahrend einer Party mitreden zu kidrumed nicht ausgeschlossen zu
werden. Er betont zudem die véllig unpolitische dEflung seiner Generation, die
vielmehr das Marken- als das Sozialbewusstseinireerezentralen Wert erhebt. Er
zeichnet ein Bild von einer Generation, die sicimzdioggen anregen lasst, da die
WrigleysFrau aus der Werbung dabei so verfuhrerisch flided die sich Narziss
zum Vorbild nimmt, um ihren Korperkult zu rechtigen. Besonders der Besitz eines
VW Golfs dient zur Identitatsbildung, Zugehdrigkeind Zufriedenheit dieser
Generation.

Auch Jana Hensel benennt mit ihrem TEehenkinderine Gruppe bzw.
Generation, die wie sie aus der ehemaligen DDR reamd mit den Verdnderungen
nach der Wende versucht umzugehen. Eingebettetrim Kindheitserinnerungen
beschreibt sie autobiographisch sowohl die Medigrdt Konsumwelt des Ostens kurz
vor dem Mauerfall, als auch die des Westens um 1888 starken Bemuhungen sich
an die westliche Kultur des wiedervereinten Deutsulfls anzupassen und ihre
Identitdt danach zu kreieren, finden nicht nur migkusdruck, dass sie ihren Dialekt
ablegt. Sie ahmt zudem die ,Westfrauen" (Hensel iGljhrer Kleidung und ihren
Frisuren nach. In den Beziehungen zu ihren Studianfien aus dem Westen muss sie
jedoch feststellen, dass sie deren Unterhaltunpen die Helden derer Kindheit wie
Pipi Langstrumpf oder Donald Duck, nicht folgen Ramnd sich trotz angepassten
AuRerem, innerlich sehr alleine fihlt. Der Unteisdhzwischen der &ufRerlichen

Anpassung an eine westliche Identitat und der It Andersartigkeit durch eine
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in der DDR gepréagten Kindheit fihren dazu, dasslclieErzahlerin keine gemein-
same Basis findet, um mit ihren Freunden zu kommiergén.

In Faserland(1995) macht der namenlose Ich-Erzéhler eine nuesgs-
ivem Alkoholgebrauch verbundene Reise von Nordhr&iéddeutschland, auf welcher
er sich fetzenhaft an seine Kindheit und Jugendhnert und auf der er Freunde aus
eben dieser Zeit wiedertrifft. Unfahig mit diesem xommunizieren und zu
interagieren, verweist er immer wieder auf Markeremaund ihre Bedeutung als
Statussymbole, um gerade diese Beziehungslosigdiberdecken. Er definiert sich
selbst, andere Menschen und auch seine zwischeohtiehen Beziehungen Uber
diese Statussymbole und findet immer wieder zeti@oe Freundschaften und ab-
gebrochene Beziehungen vor, die ihn vereinsameehaghristian Krachts Held wird
somit zum sozialen Aul3enseiter, der wie es aualesanzelnen Reisestationen ver-
deutlichen, zwar Menschen in seinem Umfeld triffit diesen aber kommunikativ
und emotional nicht umgehen kann und sie nach kuZass#t fluchtartig wieder
verlasst.

Der sehr stark auf die DDR ausgerichtete Rorivaein erstes T-Shirt
(2001) von Jakob Hein spiegelt ebenfalls in Kintdeinnerungen des Autors eine
starke Kritik am diktatorischen System und auch desfien Einfluss der zum Teil
westlich gepréagten Konsum- und Medienwelt auf dersBnlichkeitsentwicklung
wider. Hein als autobiographischer Ich-Erzahleniscert die Verbote des Staates und

wahlt sein erstes alkoholisches Getrank nicht ndelm Zutaten aus, die ihm
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schmecken, sondern danach, was am mannlichstegt.Kixas Erlebnis seines ersten
sexuellen Verkehrs bringt Hein mit dem ihm aus t#sdien bekannten szenischen
Ablauf zusammen. An diesen Stellen zeigt sich dduytiwie sehr die mediale Welt
auf die Entwicklung des Jugendlichen einwirkt uhd in seinem Verhalten pragt. Er
sieht sich selber als Auf3enseiter und als jemasdbel Frauen keine Chance hat, vor
allem nicht nachdem er eine Brille bekommen hatr Bausalzusammenhang
zwischen Brille und Schiichternheit gegentber Frawerdeutlicht, dass es hier be-
sonders auf AuBerlichkeiten ankommt, durch dieiem gefiniert und durch die er
definiert wird. Anders als in den bisherigen Popaoen betont Hein seinen Status als
Aul3enseiter von vornherein.

Anhand der vier Romane, die im Verlauf dieser Arigeinauer analysiert
werden, mochte ich aufzeigen, dass Marken nichtmniterien fir die Herausbildung
des eigenen Ichs und der Beziehung zu Anderen somdlern auch dazu fuhren, dass
die popliterarischen Adoleszenten sich einsam fijhdia sie diese verstarkt aufgrund
eines Zugehdrigkeitsgefiihls gebrauchen. Jugendiiteiickeln ihre Identitat und
ihre Beziehungen im standigen Ruckgriff auf Markems dazu fihrt, dass sie ein
Generationskonstrukt entwerfen, in dem sie sichnden einsam fihlen, so meine
These. Somit kreieren Heranwachsende durch dernzBe=stimmter Guter ihre Iden-
titat, die konform geht mit einer Identitat, dierveiner Gruppe, hier Generation, als
wertvoll angesehen wird. Die Konstruktion einer ntlgat, die auf bestimmten

Produkten aufgebaut ist, veranlasst zunachst egelzirigkeitsgefihl zu gerade der
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Gruppe, die sich tUber Marken definiert. Gleichgebirgt sich ein Widerspruch in
diesem Zugehorigkeitsgefuhl, denn wie in jedemaldgefihrten Texte zu erkennen
ist, fuhlen sich die Jugendlichen trotz des Besitder generationsspezifischen Pro-
dukte und der damit verbundenen Gruppenmitgliedschidein und ausgegrenzt. Die
enorme Markenbezogenheit, die ein Wir-Gefiuhl dextekoll, schafft im Endeffekt
Isolation und Kontaktunsicherheit. Denn die Jugehén finden kein anderes
Medium vor auf3er dem Besitz von Produkten, um Bicilrer Selbstdarstellung zu
verwirklichen. Und selbst in dieser generationsigepen Selbstprofilierung bleibt
ihnen kein Platz fur Individualitat und gleichzg#i Anerkennung von Anderen. Wer
nicht eine bestimmte Kleidung tragt, kann sich niemreihen und wer nicht be-
stimmte Serien schaut, kann nicht mitreden. Komikatiie Unsicherheit und das
Gefiuihl des Ausgerenztseins des Einzelnen entstlireh eine Generation, die immer
auf der Suche ist, das Richtige zu erwerben undidlenach dem Besitz von Gltern

ausrichtet.

1.3 Theoretischer Hintergrund
Meine Textanalysen stitzen sich theoretisch auf Arbeiten der

amerikanischen Historikerin Leora Auslander und weaelischen Soziologin Eva
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lllouz.13 Auslander erlautert den symbolischen Gehalt voteiund ihrer Bedeutung
in ihrem BuchTaste and Power — Furnishing Modern Frand®96). lllouz* Studie
Consuming the Romantic Utop(ia997) setzt die Warenwelt mit intimen Beziehungen
in enge Verbindung. Beide Forschungsansatze basmvar auf einem anderen de-
mographischen Hintergrund, werden aber in diesdyeidraufgrund der enormen
Bedeutung von Produkten in den einzelnen Popromankdiese angewandt.

Leora Auslander untersucht in ihnrem Butéste and Power — Furnishing
Modern Francedas Konsumverhalten in Frankreich, vor allem bemoguf die
Veranderung der Bedeutung von Mobeln vom 17. zum JErhundert. In ihrer

Analyse der Alltagswelt zeigt sie auf, wie MObekzdadienen die Identitat des Her-

13 Monika Shafi hat Leora Auslanders Studie in ihsértikel “German and American
Dream Houses: Buildings and Biographies in Gregends Himmelssturzand
Monika Maron’sEndmoréanerf The German Quarterly. 79 @all 2006). 505-24 erst-
mals auf literarische Texte angewendet. Sie untbtsithow the houeses in two novels
— Georg Hen'Himmelssturz2002) and Monika Maron’&ndmoranen(2002) — are
linked to a biographical narrative and to its loesl well as global ties to German
society today“ (505) und folgt dabei Auslanders #&was die Rolle von Mdbeln bzw.
H&ausern anhand von Identitat, Beziehungen und Kuonsuder gegenwartigen Welt
der Globalisierung zu untersuchen. Sowohl Hen ath &Maron benutzen Hauser, um
die Beziehung ihrer Protagonistinnen zu sich selhdtzu Anderen zu symbolisieren,
wobei Hauser hier Hoffnungen und Sehnstichte fuemjene Biographie und Zukunft
beinhalten. Des Weiteren hat Shafi in ihrem Aufs@dew Concept — New life",
Seminarto appear 2011, zum ersten Mal auf Eva lllouz‘ #&nseferiert. Shafi schlagt
vor, den Romarmie Habenichts¢2006) unter der Veranschaulichung der ,conflicted
transition from prescribed to self-selected biograp, a process in which individual
choice meets with socio-economic conditions, nal®rhistories as well as cultural
memories” (3) zu lesen. Die beiden Hauptcharakilet®b und Isabelle, die sich am
11. September 2001 nach einer langen Zeit wiedfentraind eine Beziehung be-
ginnen, kennzeichnen eben diese Beziehung durctKdasum von Gutern. Gerade
dadurch aber finden sich Jakob und Isabelle inneidsviespalt von Be- und Ent-
zauberung ihrer Gefiihle zueinander.
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stellers und des Konsumenten herzustellen und @dgentieren. Dieses Phdnomen
ereignet sich im Besonderen im gemeinsamen Geséhrdac durch und Uber die
Produkte erzeugt wird. Sie untersucht damit sovebhukturelle als auch empirische
Aspekte von Konsum. Am Beispiel ihrer zwei GroRrefitstellt sie dar, wie diese
Mobel dazu benutzen, sich selbst und die eigenditdein einem sozialen Kontext zu
verankern. Gleichzeitig werden Mobel dazu verwenderiale Beziehungen aufzu-
bauen und zu festigen. Diese zwei unterschiedlidBehrauchsweisen von Mdbeln
werden von den Grol3miittern herangezogen, um sicAaderen zu distanzieren und
eine eigene Identitdt hervorzuheben bzw. sich emateren anzupassen. Mdbel
werden also sowohl als Mittel zur Selbstreprasentaals auch zur mentalen und
sozialen Einordnung Anderer verwendet. Demnachdist Empfindung von Ge-
schmack auch gleichzeitig eine Empfindung des Bdartsl4 Auslander ist der
Auffassung, dass Identitat im eigentlichen Sinrehnuber Guter repréasentiert werden
kann, sondern dass die Moderne und die MassenmdaeMenschen dazu bringen
Andere aufgrund ihrer Produkte zu beurteilen unterheine Identitat aufzuerlegen.
Besonders Massenmedien beginstigen und erschadfernverlangen nach Waren.

Diese Waren nehmen einen symbolischen Gehalt demnirsie eine Aussage uber ihre

14 Die GroRmitter unterscheiden sich in ihrem Gesdhknmmar relativ wenig von-
einander, aber gerade dieser geringe Grad desddhiedes ist entscheiden und es
wird ihm eine enorme Bedeutung zu gemessen. Austanahitterliche Grof3mutter
benutzt die Produkte, um einer bestimmten Grupprugehotren, die Gro3mutter
vaterlicherseits gebraucht Waren um sich eben vwoer @nderen Gruppe zu distan-
zieren und nicht dazu zu gehoéren. Die Mobel didoeiden als Mittel der Kommuni-
kation Gber Zugehdrigkeit und Abgrenzung.
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Kauferlnnen erstellen und Menschen sich durch diesmlukte in ihrer Identitat
wahrnehmen:

Very small differences in mass-produced goodsna very particular brand
or style become the means by which people recogmizeanother. And such
goods become necessary for psychic survival. (Adda422)

Zentral an Auslanders Argumentation ist, dass 8dg@mschen nicht nur
durch Produkte identifizieren, sondern auch voneaen definiert werden. Nach
Auslander werden Waren fir den Erhalt der psycleiscExistenz benétigt. Eine
genauere Analyse des Wortes ,recognize” macht hafsils, was alles durch den
Besitz von Produkten impliziert wird: Sie dienerzdadass eine Person von anderen
erkanntwird, aber auch dazu, dass aigerkanntbzw. angesehemnvird.1> Aber nicht
nur Guter an sich dienen als Mittel der Differenziegy und Anerkennung, sondern der
Markenname erlaubt es, andere Menschen zu beuorigilé eine eigene Identitat her-
zustellen. Gemeinschaften und Gruppen werden metir Gber konforme Interessen
und Auffassungen gebildet, sondern kommen durchAdiewahl und den Konsum

bestimmter Produkte zustande:

15 Siehe zur Ubersetzung von ,recognizeConcise Oxford-Duden German
dictionary: German-English; English-Germakd. Dudenredaktion u.a. Oxford, New
York: Oxford University Press, 2005: ,recognizeekgnaz/ v.t. 1 (know again)
wiedererkennenbfy an + Dat.,from durch) 2 (acknowledge) erkennen; anerkennen
<Glltigkeit, Land, Methode, Leistung, Bedeutung,nBig be ~d asangesehen
werdenod. gelten als 3 (admit) zugeben 4 (identify natuijeedkennen;~ sb. to be a
fraud erkennen, dass jmd. Ein Betrlger ist* (1088).
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People may understand themselves to be more tagyesented by their
things than by their elected representatives. Aral question goes beyond
representation. People exist through their thi(¢a3)

Auslander schlussfolgert, dass Identitat primar,fgat ausschlieflich,
durch Produkte hergestellt wird und dass andere@irggkeiten zweitrangig sind. Sie
ist der Meinung, dass Menschen die konsumiertereWaicht nur als Repréasentanten
ihrer Personlichkeit und Identitat wahrnehmen, sonddass sie vielmehr durch die
Produkte existieren. Sie leben mit und durch dendfion, was impliziert, dass ohne
,die richtige Kleidung“ weder Identitat noch Zugeiykeit moglich ist.

Die israelische Soziologin Eva lllouz stellt in@nrStudieConsuming the
Romantik Utopia1997) den sozialen Wandel von Liebe und Emoticteen Gefuhle
werden nicht nur zu Produkten, sondern werden aiehsie austauschbar. Roman-
tische Beziehungen richten sich, laut Illouz, s ersten Viertel des 20. Jahr-
hunderts vermehrt nach Konsum und MassenmedierDamsh kulturelle, soziale und
wirtschaftliche Veranderungen beeinflusst, hat sishBedeutung von Liebe insoweit
verandert, als dass sie in den Massenkonsum neigriett wurde: ,Cultural, social
and economic changes helped transform the meamhdsve, as it became pro-
gressively incorporated within the emerging massketaand mass-media“ (lllouz
28). Die Sphére der Liebe wird durch die Sphéare ideasums beeinflusst und
gepragt. Die gesellschaftlichen Veranderungen hatsezu gefuhrt, dass diese ge-
trennten Spharen sich verweben und sich gegendmeggnflussen. Zwischenmen-

schliche Beziehungen stellen sich immer mehr in &ghigkeit von den in der
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Warenwelt vorgegeben Inszenierungen der RomanthiitSbeeinflussen sich nicht
nur die beiden Spharen gegenseitig, sondern dibeLigird dadurch selbst zum
Konsumartikel. Liebe definiert sich nicht mehr duibre Einzigartigkeit, sondern ihr
Idealbild erschlief3t sich durch den Kauf und Besitn Waren. Massenmedien ins-
zenieren das Phanomen von Liebe in einem neuen, limcfem sie suggerieren, dass
nur mit bestimmten Waren eine romantische Liebelitidgein kann. Dabei richtet
sich das Angebot des Konsums nach der traditianeNeffassung von Liebe aus,
erweitert diese aber auf der Konsumbasis.

lllouz veranschaulicht diese Tatsache am Konzept d@atings* und
macht den damit verbundenen Konsum an zwei Bezribbst, Schonheitsprodukten
und Freizeit, wodurch Geld und Vermdgen zu den ra@rt Komponenten der
Romantik werden. Das Ritual des Datings verbindétmie Beziehungen mit einer
kapitalistischen Konsumwelt. Einerseits verlangebe nach Einzigartigkeit, was als
.,fomantisch® definiert wird. Sie vollzieht sich abandererseits nach relativ festen
Konsumritualen, so dass Einzigartigkeit und Rituatbunden werden. lllouz fasst
diese Prozesse wie folgt zusammen:

The standard middle-class romantic formula, asfigatlby popular and middle-
brow culture, required the consumption of the lyxgood associated with the
affluent lifestyle [...] as well as mass-producedeap” goods [...]. (68)

In diesem Sinne bestimmt auch der Kauf von Gesdareimitime Bezieh-
ungen und richtet diese nach dem sozialen Stasi®deners aus. Liebe basiert nicht

mehr nur auf einem Gefihl, sondern auch auf sazidl#terschieden wie Einkommen
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und Freizeitaktivitaten. Dabei kreiert der KonsumeeDating-Gesellschaft, die aus
»,middle- and even upper-middle class, genitily*2)7besteht. Intime Beziehungen
finden unter der Pramisse statt, dass das gesditbenGegeniiber, etwas zu bieten
haben muss:

Romantic thus became closely associated not orily thie consumption of
leisure good but with forms of ‘positional’ consutigm, aimed at displaying
status in a competitive system of social stratifooa (71)

Die Ausrichtung intimer Beziehungen an den Masselemeist damit
schichtenspezifisch, kapitalistisch und macht deondtm zu ihrem wichtigsten
Bestandteil. lllouz ist der Auffassung, dass diedMa die romantische Identitat eines
Menschen formen. Sie unterteilt romantische Zusantreffen bzw. Dates in drei
Kategorien gemal} ihres Verhaltnisses zum Konsura.dbste Kategorie bezeichnet
sie als ,direct’, da der romantische Moment Uben #&auf eines Artikels bewirkt
werden soll. Als ,indirect“ benennt sie die zweltategorie, bei der der romantische
Moment vom Konsum abhangig ist, aber nicht vomkté&e Kauf eines Produkts. Die
dritte Kategorie fasst sie mit ,without mediatiohconsumption” (123) zusammen. Im
Kontext zu den hier aufgefiihrten Popromanen erather allem die Kategorie des
direkten romantischen Zusammentreffens als relevadtwird in der weiteren Unter-
suchung auf die zwischenmenschlichen BeziehungdenrTexten angewandt.

lllouz sieht vor allem in der burgerlichen Mittalnd Oberschicht die
Erfullung der romantischen Utopie, da sie die rgitigvirtschaftlichen und kulturellen

Voraussetzungen haben. Angesichts der Rolle dessufos ist fur lllouz die
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Romantik ,an empty form* (293). Menschen sind duidiedien Uber ihre inneren
Interessen verwirrt und es bilden sich Unsicheemeih zwischenmenschlichen Be-
ziehungen aus. Deshalb kommt sie zu dem Schlussigdest that the capacity to live
an authentic meaning of love is reserved for thelsese lives are not determined by
‘necessity” (294). Nur wer sich nicht in Abhangajk oder zur Notwendigkeit zum
Konsum stellt, kann die wahre Bedeutung von Lieti@heen. Liebe kann demnach in
ihrer Einzigartigkeit wahrgenommen und nicht durdbn Kauf von Produkten
erschlossen werden. lllouz* Schlussfolgerung isr seichtig fur die weitere Analyse
der Popromane und der darin aufgezeigten zwischeschiéchen Beziehungen. Die
von lllouz benannte ,romantic utopia“ charakternisien Ubertragenen Sinn Freund-
schaften und Beziehungen der Heranwachsenden inPd@nomanen. Zwischen-
menschliche Verhaltnisse werden durch den Konswsthiyssen, erweisen sich aber
oftmals als leere Formen, ausgedriickt durch die mdamkationsunfahigkeit der

Jugendlichen.

1.4Von Barbourjacke tGiber Nutella bis hin zum Golf — Ene Hinfihrung zur
These
Um meine These belegen zu kénnen untersuche ichwieiten Kapitel
,Die Funktion der Erinnerung in der Popliteratutfréchst die Erinnerungen der ein-

zelnen popliterarischen Charaktere. Die Ich-Erzétmen blicken haufig auf ihre
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Kindheit zuriick und schildern verschiedene Erlefmidie sie gepragt haben. Die
Formen der Erinnerung werden narrativ verschiedignar den jeweiligen Romanen
verwirklicht. Auffallig ist, dass sich nicht nur ©sund Westliteratur in ihren Inhalten
und ihrer Art der Verarbeitung unterscheiden, samdiées auch bei den beiden Texten
aus der ehemaligen DDR deutlich der Fall ist. D#fezen machen sich nicht nur an
den Erinnerungen Uber die verschiedenen geseltichah Systemen und der ihnen
zugrunde liegenden Warenwelt fest, sondern auckraiéhlduktus an sich.

Waéhrend sich Hensel in ihrer Kindheit nach westsieh#n Marken sehnt,
Hein diese im geringen Mal3e konsumieren kann, dgawdllies sowie Krachts Held
im Luxus der Topmarken. Sowohl der Genuss von Magte auch der zwangslaufige
Verzicht auf Produkte pragen die Identitdt und Beangen der Heranwachsenden. In
jedem der vier Romane erwecken die Ich-Erzéhlerinnmet ihren Erinnerungen
Gefiihle wie Einsamkeit oder Ausgegrenztheit. Hawgfigg dieses Gefihl mit der
Anwesen- oder Abwesenheit von Wakereinher, spiegelt sich aber auch im
plétzlichen Wegbruch des durchstrukturierten DDRaB#s sowie in der Erkenntnis
intakter Beziehungen wider.

In den jeweiligen Ruckblenden findet sich immer dee Ironie als
Stilmittel vor, das verstarkt von Hein und lllieazdl verwendet wird, um zum einen

die Eingeschranktheit des eigenen Handlungsspakaaufgrund des diktatorischen

16 Waren steht in diesem Sinne fiir Produkte oderriSigeaften, die von einer Gruppe
als wertvoll erklart werden, um dieser Gruppe aehadgen.
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DDR Staates zu karikatieren, und zum anderen dgneiund generationsspezifische
Verhalten beziglich der Massenmedien und der Komslimzu verspotten. In der
Retrospektive kritisiert Hein weitaus scharfer piaitische Lage im Osten als Hensel,
die durch das Staatssystem vielmehr Sicherheipuersind sich eher an der Ausge-
grenztheit vom internationalen Warenmarkt durchlddsen in der DDR stort.

Hensel begreift schnell, dass sie bei ihren Stkaibeginnen die
Aul3enseiterrolle einnimmt, weil sie eben geradehtnidie gleichen kindlichen
Fernsehserien geschaut hat wie die StudentinnedeansWesten, und deshalb in der
Gegenwart nicht mitreden kann. Gefiihle der Einsdnsitellen sich bei ihr aufgrund
einer Isolierung von einer westlichen Gemeinschaft aufgrund des Verlustes ihrer
Kindheit, die sie mit dem politischen Verschwindggr DDR gleichsetzt, ein. Hein
sieht seine Aul3enseiterrolle vielmehr darin begeiindass er eine Brille tragt und
nicht in die Poesiealben der Madchen aus seinessklachreiben darf. Westliche
Markenprodukte werden von Hein in seiner Kindheitl ugend dazu verwendet, um
ihm zum einen zu einer ménnlichen Identitat zu elem, wie ein heimliches Besauf-
nis mit Gin Tonic er6ffnet, zum anderen aber aughuddas diktatorische System der
DDR zu kritisieren, indem er trotz Verbotes Westgahen schaut und Cola trinkt.
Ironisch kritisiert er den Staat und unterschesgilett somit von Hensel, zieht aber eine
Parallele zu lllies, der miGeneration Golfuber ein kollektives Konsumverhalten in
selbstironischer Weise referiert und den Gott Na&rzu einer eigenen Religion erhebt.

lllies’ Erinnerungen stellen kaum individuelle Hytesse dar, sondern basieren haupt-
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sachlich auf den Idealen der Warenwelt, in der almchdas Tragen einer Brille keine
Chancen beim weiblichen Geschlecht zugesteht.

Der krachtsche Ich-Erzahler erinnert sich bei dimee Stationen auf
seiner Reise an seine Kindheit und Jugend, inrdeit eehr alleine war und Menschen
sowie Beziehungen durch Konsumguter definiert e Blicke in seine Ver-
gangenheit erwecken bei dem jungen Mann ein Gefahl Traurigkeit und die Un-
fahigkeit sich mit den Geschehnissen auseinandesetzien. Er referiert standig auf
Markennamen und bricht seine Erinnerungen immen @dm wenn er erkennen muss,
dass jegliche zwischenmenschliche Verhéltnisset mahr existieren und er eigent-
lich véllig einsam ist.

Durch die einzelnen Erinnerungen zeigt sich, dasslukte bereits in der
Kindheit die eigene Personlichkeit sowie Beziehungmitgestaltet haben. Die
Funktionalitat der Ruckblicke liegt im Erkennen esimAndersartigkeit und dadurch
bedingten Ausgeschlossenheit, in einer durch Irgejgréagten Kritik an den Massen-
medien, der eigenen Entwicklung und auch an deneijg®en Gesellschaftssystem,
aber auch in einer Flucht vor sich selbst.

Im dritten Kapitel Kleider machen Leu® — Durch Marken zu Identitat
und Generation* werden vor allem die Konzepte ld&nhtind Generation analysiert.
Marken wirken auf die Adoleszenten als Identitatdim@ und als ein kultureller
Code, der Zugehorigkeit signalisiert. Markenproeusind somit emotional aufgeladen

und vermitteln eine Aussage uber ihren Besitzee wbon anderen zugleich als
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Statement Uber die eigene Person bzw. Identitdjefagst wird. Biendarra (2002)
macht dies am Beispiel des namenlosen Ich-Erzaalesisaserlanddeutlich:
Wie in einer Rechenoperation dividiert Krachts bBieé eine Menge
von Menschen in ihre Einzelteile und versieht si¢ Btiketten [...]
ohne daf die Individualitat des einzelnen Subjekte Rolle spielen
wirde. (175)

Ausschlaggebend fir die Einordnung von Menschen nisht ihre
Individualitét als Subjekt, sondern als Trager vastimmten Marken und im Besitz
von bestimmten Produkten. Die Muster der Persokditbbildung und auch des
Aufbaus bzw. Erhalts von Beziehungen werden anhamd Statussymbolen der
Waren- und Konsumwelt genauer beleuchtet. Durchdikte schaffen sich die
Erzahlerinnen eine Personlichkeit und eine ExisedaaMensch an sich (s. Auslander
423)17 Die Heranwachsenden konstruieren ihre Identitatldwen Gebrauch von
Waren. Sie besitzen sie nicht nur, sondern sienlébauch durch diese. Dadurch
nehmen die Jugendlichen sich und andere nur noah ddarkennamen und Gegen-

stande wahr, die sie als Kommunikationsmedium mytaen ihre Personlichkeit aus-

zudriicken.

17 Diese Referenz auf Auslander wird3rl Konsumverhalten und Identit&eite 60
genauer erlautert.

18 Siehe zur Ubersetzung von ,exisConcise Oxford-Duden German dictionary:
German-English; English-Germaexist: ,ig'zist/ n. v.i. 1 (be in existence) existieren;
<Zweifel, Gefahr, Problem, Brauch, Einrichturgbestehen; fairies to ~: es gibt
Feen;the biggest book that has ever ~edas grol3te Buch aller Zeiten 2 (survive)
existieren; Uberleben; ~ on sth. Von etw. lebebe3found)sth. ~s only in Europees
gibt etw. nur in Europa“ (838).
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Die einzelnen Autorinnen konstruieren anhand ilfPeotagonisten ein
Generationsbild, indem sie ihnen gemeinsame Giteldentifizierung anreichen und
diese zu Statussymbolen einer Generation erhebsnbdsteht eine Korrelation
zwischen Konsumverhalten und Identitatsbildung, sleh mit lllouz* Ansatz, dass
Gefuhle und Emotionen wie Produkte austauschbat, $ielegen lasst. Zwischen-
menschliche Gefuhle werden auch in den einzelnemdRen wie Waren gehandelt,
die man geschenkt bekommt oder austauschen kaea.\@rdeutlicht besonders die
Tatsache, dass Jakob Hein zum Nikolaus seine lerstendin ,,geschenkt” (Hein 111)
bekommit.

Im Folgenden wird gezeigt, wie die einzelnen Autodn ein Genera-
tionskonstrukt und darauf aufbauend eine genersgjerifische Identitat erschaffen.
lllies und Hensel verwenden das Pronomen ,wir“lggetretend fir die von ihnen
entworfene Generation, der sie sich im Vergleich einer anderen Generation
zugehorig fuhlen. Hein gebraucht es um auf einep@ewzu referieren, die inklusive
ihm durch den Konsum westlicher Produkte keine \Wsst-Differenz verspurt.
Krachts Erzahler verwendet es so gut wie gar niokit dennoch zeichnet sich auch in
diesem Text ein Generationskonzept ab, indem eBeddbachter in seinem Erzahlen
ein genaueres Bild von seinen Altersgenossinnersigidselbst erstellt, das gerade in
dem Konsum von Waren, Drogen und Essen bestehtonBess Gefiihle von
Einsamkeit und Isolation zeichnen sich bei vielemar Bekanntschaften so wie bei

ihm ab.
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Faktoren, die zu einer Identitatskrise und Unsice#en bei den
Jugendlichen fuhren, gehen vorwiegend auf die unigeal Erflllung der Ideale aus
den Massenmedien zurtick und werden im vierten Kbpfiusammen ist man immer
so alleine — Zur Isolation durch Marken® exakt gsa@rt. Aber nicht nur die Be-
schreibung der Adoleszenten zeigt eine Indifferewischen massenmedialem Ideal
und eigener PersoOnlichkeit, sondern auch die sibeachreibenden Attribute geben
Auskunft Gber Gefuihle wie Einsamkeit und Unbehag®a. sticht vor allem die
Namenslosigkeit des jungen MannesFaserlandhervor, die darauf hindeutet, dass
eine eigene Identitat wie auch der Name nicht vaulea sind. Hensels Benennung der
eigenen Person als ,zwittriges Ostwestkind® (74)gizeeine gespaltene Identitét
zwischen der Konsumwelt des Ostens und der desevest

Durch die massenmedial gepragte Wahrnehmung Andeeswutzen die
Jugendlichen Produkte als Kommunikationsmediumched im Endeffekt dazu fihrt,
dass die Heranwachsenden eben nicht mehr miteinamigehen kénnen und viel-
mehr Beziige zu Gleichaltrigen Uber den Konsum sucimel nicht Gber zwischen-
menschliche Beziehungen. Gefiihle werden aufgrundRdie des Konsums zu leeren
Formen und dricken sich viel eher in einer Unvedamheit als in einer Zuge-
hdrigkeit aus.

In der Schlussbemerkung werden die gewonnenen sealgebnisse
hinsichtlich der These, dass Adoleszente sich woter gedachten Zugehorigkeit zu

einer Generation, die auf einem kollektiven Konsarmalten erwachsen ist, isoliert
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fuhlen, reflektiert und ausgewertet. Zudem wird &irsblick auf weitere Forschungs-
madglichkeiten gegeben, indem ein neues MediumRaieebookmit seinem Einfluss
auf Heranwachsende und auf deren Identitat sowi&astrukte fur Gruppenbildung

in den popliterarischen Diskurs integriert wird.
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Kapitel 2
DIE FUNKTION DER ERINNERUNG IN DER POPLITERATUR

Die einzelnen Ich-Erz&hlerinnen aus den vier Popren nutzen die
Form der Erinnerung, um in Rickblicken Uber Erlebaiund Begebenheiten aus ihrer
Kindheit und Jugend zu berichten. Dabei spieltaltam die Art der Verarbeitung der
Erinnerung eine grof3e Rolle, da diese zum eineratiarunterschiedlich angefiihrt
und realisiert wird, und zum anderen Erkenntnisber iSelbstbild, Identitat und
Beziehungen zu Anderen hervorbringt. Jakob HeingcBelber seine Kindheit und
Jugend in seinerarsten T-Shirterscheint wie eine Folge von Tagebucheintragen, da
teilweise vollig zusammenhangslos in den aufeindotigenden Kapiteln von erinner-
ten Geschehnissen aus dem DDR-Alltag erz&hlt wiatha Hensel springt in ihrem
Roman immer wieder zwischen Erinnerungen an ihmedKeit im Osten und Erin-
nerungen an ihre Studiumszeit im Westen hin undlhies benutzt in seinem ersten
Absatz sogar das Prasens wahrend er von seineergsign Kindheitserinnerung
berichtet und wechselt erst nachdem er das Wortmatst benutzt hat in die
Vergangenheitsform. Krachts Ich-Erzahler bericletebnologisch von den einzelnen
Stationen auf seiner Reise, erinnert sich durchirbege Anlasse und Personen an

zeitlich vergangene Geschehnisse aus seiner Kinloh&i Jugend.
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In Hensels und Krachts Romanen sticht es am setbérfservor, dass
Erinnerungen dazu benutzt werden, um aufzuzeiges,iwder Gegenwart nicht mehr
vorhanden ist. Bei Hensel ist es zum grol3ten TieilGeographie und Alltagskultur
der DDR, die damit auch fir sie die Kindheit vessoiden lasst, und bei dem jungen
Mann aus denfraserlandsind es Freundschaften, die zerbrochen und irGegen-
wart nicht mehr aufzufinden sind. Hein kritisiettrdh seine Ruckblicke vor allem den
diktatorischen Staat des Ostens und lllies ubtikKeh den Massenmedien und dem
eigenen Konsumverhalten aus.

In den Blicken in die Vergangenheit aller poplitesehen Texte tauchen
Markenprodukte auf, die bereits schon in der Kinidive den Alltag der Prota-
gonistinnen integriert sind und deren Identitdt Ueziehungen bestimmten. Das
Zonenkind Hensel schamt sich dafur, in ihrer Kindhienmer unpassend gekleidet*
(Hensel 60) gewesen zu sein und beneidet ihre ewtstthen Nachbarn fir deren
~-geschmackssichere Kleidung“ (58). Hein erinnechsin seiner Kindheit immer ,das
hellgelbe Nicki jeden Tag" (Hein 30) getragen zbdra Krachts Ich-Erzéhler sieht es
als bewiesen, dass seine Freundschaft zu HenningeHazerbrach, da dieser sich
keinen ,Griunofant“(Kracht 78) leisten konnte uniieB grenzt sich von denen ab, die
nicht mit Playmobil, sondern mit der Play-Big speal. In dem Verlangen nach und
dem Besitz von Produkten spiegeln sich bereits én Kindheit Gefuhle von Zu-

gehorigkeit und Ausgeschlossenheit wider.
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Jana Hensel erinnert sich explizit an den ,letZtag [ihrer] Kindheit"

(11) und benennt diesen sehr genau im ersten [8atz Popromans: ,ich war dreizehn
Jahre und drei Monate alt“ (11). Die Tatsache, dassihr Buch mit dieser Be-
gebenheit beginnt, zeigt, welches Ausmald diesegyriiseflr sie hatte. Nur ein
einziger Tag stellt das Ende ihrer Kindheit dar, die gibt es keinen Ubergang oder
ein langsames Entgleiten aus der Kindheit in digedd. Diese sprunghafte und ein-
greifende Erfahrung wird auch durch das Verb ,eB&r“ in einer weiteren Be-
schreibung Uber ihre Kindheit als Merkmal ihrer &mtion hervorgehoben: ,Wir
waren zu jung, um zu verstehen, was vor sich ging,zu alt, um wegzuschauen, und
wurden unserer Kindheit entrissen” (160). Sehr iteté beschreibt sie den Tag an
dem sie mit ihrer Mutter zur ersten Montagsdematisin in der DDR ging. Ein
historisches Ereignis bildet zugleich auch eines@eliche, (ibergangslose Schnittstelle
in ihrem Leben. Dieser letzte Tag bzw. die letZfage ihrer Kindheit kommen ihr in
der Retrospektive vor wie

Tidren in eine andere Zeit, die den Geruch eineshMirs hat und fir die wir
die richtigen Worte nicht mehr finden. Eine Zeit dehr lange vergangen, in
der die Uhren anders gingen, der Winter anders tozhdie Schleifen im
Haar anders gebunden wurden. (13/14)
Das Bild der Tur zeigt deutlich, wie sehr sie iKiadheit vom Rest ihres
Lebens abgetrennt sieht. Eine Tur erflllt ihre Riomk darin, etwas zu verschliel3en

oder abzuschliel3en, hinter einer Tur verbergen Biolge, die man nicht sehen kann.

Genau wie in einem Marchen scheinen diese TageséMianderbares zu beinhalten,

33



die nicht mehr zu beschreiben und zu begreifen diidzwei Sinneswahrnehmungen
beschreibt Hensel diese Zeit: sie empfindet sieetd@as lange Vergangenes, etwas,
das jetzt unerreichbar erscheint und in der eiee3aeit anders riecht als in der
Gegenwart. Diese Unterschiede verweisen zusatalitheine Distanzierung zu ihrer
Kindheit hin; sie kann weder gesehen noch gefukltden. Hensel setzt im nachsten
Paragraphen die Existenz der DDR mit ihrer Kindlgdgtich, indem sie sagt, dass
nichts ubrig geblieben ist von ihrer Kindheit — déeissage beinhaltet aber das
politische und geographische Verschwinden der ehgemaDDR. Deutlich wird hier
der Zusammenhang zwischen der Existenz des damafgeates und der damit
verbundenen Kindheit. Politische, soziale und gaplgische Veranderungen sind die
Ursachen, die sie fur den Verlust der Kindheit wésertlich macht. Hensel benutzt
eine sehr bildliche Sprache, um die geflhlte Lemrszudricken, die sie empfindet,
wenn sie an ihre Kindheit zuriickdenkt: ,Weil dasud&eine Adresse hat, weild ich
nicht, welchen Weg ich einschlagen soll und kommikseiner Kindheit mehr an* (25).
Hier wird deutlich, dass das Haus sowohl eine nelerals auch symbolische Realitat
besitzt, die beide das Verschwinden der DDR undrilindheit signalisieren. Das
Haus hat insofern keine Adresse mehr, als dasschs mehr existiert, aber auch in
dem Sinne, dass es nirgendwo — ob in Erinnerundenia der Realitdt — zu verorten
ist. Der Weg zu ihrer Kindheit scheint dadurch kled zu sein, dass sie keine
physischen oder psychischen Anhaltspunkte mehefirkhnn, um sich an diese zu

erinnern.
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Auffallig ist auch, dass sie hier nicht explizitrvéhrer Kindheit spricht,
sondern von ,keiner Kindheit*. ,Keiner* impliziergass sie generell keine Kindheit
mehr vorfinden kann, weder ihre eigene noch die ammheren Menschen ihres Alters.
An einer friheren Stelle in ihrem Roman verwendet ebenfalls die Haus- und
Adressenmetaphorik, um aufzuzeigen, wie pragen&¥ddust der Kindheit fur sie ist.
Ausschlaggebender ist jedoch, dass sich niemand orehdiesen Verlust kimmert:
»In dieser Zeit ist aus meiner Kindheit ein Musegaworden, das keinen Namen und
keine Adresse hat und das zu er6ffnen kaum noclarjdninteressiert® (20). Das
Gefuhl, dass sich niemand fir die Gegenstande wegklénheiten in ihrer Kindheit
interessiert, lasst sie den expliziten Wunsch &ufar wissen, wo sie herkommt. Auf
der Suche nach ,den verlorenen Erinnerungen undkaneten Erfahrungen® (14)
zeichnet sich ihre Kindheit in einem Liickenschelnadas sie versucht puzzelgleich
aufzufullen, wenn sie ,wie im Traum in den verdulbde Raumen umher[geht]* (21).

Elke Briins bezeichnet Hensels Verlust der Erinrgrund ihren stan-
digen Wunsch diese Erinnerungen wieder hervorzgbrirals ,Suche nach Bildern®
(98). Bilder, die jetzt nicht mehr existieren undsbalb nicht mehr aufgefunden
werden konnen. Brins macht diese Bilder an der\iétigfest und bezeichnet sie ,als
Produkte* (98)%° Dadurch dass diese Produkte mit dem Untergang QiR

verschwunden sind oder sich verandert haben, gibtfie Hensel auch keine

19 Der Begriff Produkt bezieht sich in diesem Kontertvohl auf Produkte aus der
Konsumwelt, als auch auf Dinge wie Gebaude odexf3&tr.
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Anhaltspunkte mehr, die sie zurtick in ihre KindH&hren. Aufgrund des Mangels an
physisch verfiigbaren Objekten und Anhaltspunktannksie psychisch auch nicht auf
die Zeit ihrer Kindheit zurtickgreifen. Deutlich kamh Hensels Verzweiflung Gber das
physische Verschwinden ihrer Kindheit aufgrund Aeflésung der ehemaligen DDR
zum Vorschein. Da sie an keinen Ort mehr zuriickielann, besteht ihre Kindheit
nur noch aus Erinnerungen, die keinen Nahrboderalan Objekten mehr finden.

An Kindheitserfahrungen, die nicht durch Produktarkrert werden, wie
ihre schulische Erziehung und der vom Staat dugpdhgée Alltag, erinnert sich
Hensel in sehr detaillierter und bewusst abrufbBoem. Diese Erinnerungen werden
von ihr ,nicht als Entwicklungsmdglichkeiten darggh, sondern als Aneinander-
reihungen von zielgerichteten MalRhahmen und Aniggn“ (Hilzinger 6). Alles
schien mechanisch abgelaufen zu sein, was augbadi¢aktisch aneinandergereinhten
Satze suggerieren:

Wir haben den alten Omas in der StralRenbahn un&tapiatz angeboten,
ihnen wie Timur und sein Trupp die Kohlen aus deetlé¢ geholt und die
Einkaufsnetze nach Hause getragen. Samstags ligfen aller Friilhe zum
Subbotnik in die Schule, strichen Schul- und Febsieke neu und lieRen uns
von den Vatis Sonnen auf den grauen Pflasterstesberm [...] Der
Brigadeleiter kontrollierte die Hausaufgaben, démsdsenbuchdienst trug das
Klassenbuch, der Milchdienst holte die Milch, unek &assierer kassierte.
(83/84)

Pragend fur ihre Kindheit und deshalb nicht in \ésgenheit geraten, ist
der sozialistische Staat mit seinen Regeln und dhoiften, die zugleich Sicherheit

und Struktur boten, aber auch individuelles Denked Handeln unterbanden: ,Nicht
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auffallen und immer Durchschnitt bleiben” (91) hedlte Devise und wird sowohl in
der Schule als auch zu Hause vorgelebt. Dennochirgchs, dass ihr der durch-
strukturierte Tagesablauf und die aufgezwungeneh&beise gefallen haben, da sie
diese vermisst:

Uberhaupt waren sie auf einmal verschwunden, dieeya padagogischen
Berufsgruppenspiele, die aus uns eine sozialigigedrsonlichkeit machen
sollten und mit denen wir uns in unseren Kinderzammals Konstrukteure,
Ingenieure, Kosmonauten, Lehrer oder Verkehrshalfi€eine ziemlich klare
Zukunft vorbereitet hatten. (20)

Obwohl der Roman nicht auf politischen Erinnerungtemsels basiert
und sie diese nur beildufig benennt, verwendet aie manchen Stellen einen
ironischen Tonfall, um Uber den ihr vorgelebten i8ltanus zu referieren. Zurtick-
blickend berichtet sie davon, dass sie das Gefétiehdass in ihrer Kindheit tGberall
Krieg herrschte, dass nur die DDR ,dank der sodiatthen Bruderstaaten, der
sowjetischen Streitkrafte und der Freunde der NV&V) verschont bliebe, aber wenn
sie die ,Wandzeitung uber den Bielefelder Lehrer Barufsverbot” (87) nicht recht-
zeitig in Druck bringen wiirden, der Krieg auch eigeichen wirde. Zudem wirde die
Welt untergehen, wenn sie sich ,nicht glaubhaft andjeder Zeit zum Sozialismus
bekannte und nicht richtig mitmachte” (87). Geneseleckt sie aber mit ihren Kind-
heitserzahlungen ein Gefiihl von Ostalgie, wenrbsispielsweise von ihrer Pionier-
zeit in der DDR erzahlt (,Der 13. Dezember gehartdht mehr zu meinen wichtigsten

Tagen im Jahr”, 113). In ihren Erinnerungen stieime Verzweiflung aufgrund des
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Wegbruches des durchstrukturierten Alltags weitaghr durch, als eine Kritik an
eben diesem Staat.

Entscheidend ist hier, dass Hensel einen Kontnaftaat zwischen den
Erinnerungen an die durch den Staat gepragte Kindhe denen, die ihr nicht die
Mdoglichkeit geben physisch an die Platze ihrer Kieitl zurtickzukehren. Die DDR
und somit auch die Kindheit werden bei Hensel aszialer Raum, der von Be-
ziehungen, Kommunikation und Gemeinschaft gepréagt (Hilzinger 7), abgelichtet.
Mit dem Ende der DDR bricht auch dieser sozialerRaweg und stellt die 13jahrige
Jana vor eine unbekannte Welt, erdffnet eine Liickéhrem Leben. Sie beneidet
Freunde aus dem Westen und winscht sich ebensaliese ,durch die Stral3en
[ihrer] Kindheit gehen zu kénnen, die alten Schgeentlangzulaufen, vergangene
Bilder, Ladeninschriften und Gertiche wieder zu &mtl (23/24). Durch die ver-
schwundene Geographie ergibt sich in ihrer Jugendvéllig unterschiedlicher
Lebensraum und die Erinnerungen an die Kindheitdemrvon der Phase der
Adoleszenz abgegrenzt, indem Hensel die Erinneruageihre Kindheit als ,private
Erinnerungen” (159) bezeichnet und ihre Pubertét Malljahrigkeit an ,jenem geo-
graphischen Raum, der danach kam“ (159) ausmaahthDden Mauerfall bedingt

kehrt Jana nicht nur der Generation vor ihr denkkidcsondern auch den Produkten,
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die sie mit dem Osten verbindkét.

Besonders in den Erinnerungen an ihre Studiumszsdt sich, dass
Marken aus der Kindheit ausschlaggebend fur Komkation sind. Namen, Produkte
und Erfahrungen aus ihren Madchenjahren werdenitvem westlichen Freundinnen
nicht wiedererkannt, wenn sie ihnen von ihren Kisithelden erzahlt, und dabei nur
in ,interessierte Gesichter ohne Euphorie” (26)asthKindheitserinnerungen werden
von Gleichaltrigen aus dem Westen dazu benutzé, ggmeinsame Basis anhand von
Waren aufzubauen. Aufgrund der unterschiedlichesdltkte aus dem Westen und
dem Osten ist es fiur Hensel unméglich, sich an Kinelheit zu erinnern, ,ohne Er-
klarungen zu suchen und [ihre] Erinnerungen in Waibersetzen zu muissen® (26).
Ihre Kindheit ist in einer Diktatur gepragt wordete sich als Sozialismus ausgab,
aber durch Vorschriften und Verbote bestimmt waas Politische Regime und die
damit verbundene Warenwelt unterscheidet ihre Kaftdin Erlebnissen und Pro-
dukten von einer Kindheit in der BRD. In der Metapk ihrer Suche nach Erinnerun-
gen, in denen Kindheitserfahrungen nicht die glecinhalte enthalten wie die von
ihren westlichen Freundinnen, zeigt sich deutlddss ihre Erinnerungen weder einen

Eigen- noch einen Gruppenwert besitzen und fungren Verzweiflung enden.

20 Im selben Augenblick aber bemerke ich, wie Ukeles uns genommen haben,
dass wir uns damals so plétzlich von ihnen abwamdibne uns zu verabschieden,
und je naher ich mit meinem Gesicht an die Vitrihenangehe, desto weiter wichen
sie zurlick” (Hensel 21).
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Jakob Hein legt auch einen autobiographischen Tedt in dem
Kindheitserinnerungen dominant sind, aber bei dem Unterschied zu seiner
Autorenkollegin der Untergang der DDR nur eine mgfiigige Rolle spielt und nicht
in Verzweiflung endet. Er verbrachte aul3erdem sgesamte Kindheit und Jugend in
der DDR und ,lasst sein Buch mit dem Mauerfall exfdéBrins 92). Die Mauer
erscheint ihm nur in den letzten beiden Kapitelrd un dem Kapitel, als seine
Freundin mit ihren Eltern in den Westen ausreisersanals erinnerungswert: ,Ich
musste tatséchlich weinen und hasste an diesenddagrstem Mal die Mauer und
die ganze ScheifRe* (Hein 116). Fur Hein spielenigerbestimmte Orte oder Platze
eine bedeutende Rolle, sondern vielmehr die Erimgan, die er an das System der
DDR mit ihren Regeln und Vorgaben hat und die enigiert. So berichtet er von der
Auflésung seiner imaginaren Musikband, welche ,8ehere der DDR-Zensoren zum
Opfer” (21) fiel, da ,nur Gutes berichtet werde21} sollte. Besonders an den Be-
schreibungen seines Kindheitsfreundes Lothar Atlverd Heins Kritik am DDR-
System deutlich. Dieser wird zum AufR3enseiter, daes&ltern ihm verboten haben,
Freunde mit nach Hause zu bringen und Fernsehesclzauen, und deshalb das
Wohnzimmer abschlossen.

Wenn sie [die Eltern] dann kamen, machte er dietZ8l@us, schlof3 das
Wohnzimmer ab und versteckte den Schllssel da,rvilonegefunden hatte.
Sein Besuch rannte aus der Wohnung, die Schuhelien8chultasche hatte
man eine halbe Treppe hther abgestellt. Dort wertet, bis die Eltern in der
Wohnung waren und Lothar wieder das Leben zur Hoikchten. Bald

besuchte ihn keiner mehr, aus Angst, erwischt zudere (22)
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Obwohl die Schilderung dieser Begebenheit komisdér ainterschwellig
witzig wirkt, zeigt sie zugleich die Eingeschrargithdes Handlungsspielraums in der
DDR. Die durch Verbote beherrschte Diktatur dese@stzeigt sich auch im Kleinen,
im Wohnzimmer einer birgerlichen Familie. Wohlméfgliaus Angst verdéchtig zu
werden, wird das Fernsehen generell verboten ued don Lothars Freunden als
.komisch” (22) empfunden. Die geringe Selbstbestuimm der Handlungen, die den
Eltern durch den Staat zur Verfigung steht, Gbgrtséch auf Lothar, dessen Genera-
tion viel liberaler leben moéchte als ihre Elterngextion und deshalb auch Lothar
.verachtet* (22). Diese Einstellung drickt sich vatlem im Gebrauch von
(West)Waren aus. Fir Lothar ist dies besonderstagid, da er aufgrund des Mangels
an Produkten nicht zu einer gleichaltrigen Gemdiaicgehoren kann.

Ahnlich wie Hensel berichtet Hein davon, dass ihrggeriert wird, dass
sein Verhalten verpflichtend fir den Staat steht:

In spéateren Jahren gelang es uns nicht nur, ungenes kleines Leben in
Gefahr zu bringen, sondern wir gefédhrdeten andauelen Sozialismus.
Schlechte Mitarbeit, keine Hausaufgaben gemacha waken alle Arbeiter
und Bauern traurig. Westfernsehen gucken und Cotegen — daflir hatte
der kleine Trompeter nicht die Faschistenkugel mgda, die eigentlich fur
uns bestimmt war. (48/49)

Absolut l&acherlich wirkt der entworfene Kausalzusa@mhang von
schulischen Leistungen und Freizeitaktivitaten,ahgeblich wirtschaftliche und poli-
tische Auswirkungen haben sollten. Aber nicht riurden eigenen Staat, sondern auch

fur den ,Weltfrieden* (49) ist Hein in seiner Kinelit verantwortlich. ,Offenkundig
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werden Klischees und Bilder Uber den Osten irortis{@rins 93), indem Hein nicht
nur in den Erinnerungen an seine Kindheit mit lecaibeitet, sondern auch die letzten
beiden Kapitel vollig sarkastisch erscheinen ladgtr verbindet er eine ausgedachte
Jparamilitarische Ubung® (137) in Sibirien oder Afgnistan mit der Warenwunder-
welt von ,Hanuta“ und ,Walkman mit Radio* (141), edihm Gerhard Schroder
benennt. Obwohl in beiden Popromanen aus dem Qfatlich Ironie verwendet
wird, wenn die Autorlnnen sich an ihre Jungen- WAédchenjahre im DDR-Staat
erinnern, erweisen sich Hensels Erinnerungen alsawge verzweifelter Gber den
Untergang dieses Staates. Insgesamt lasst sichs Hginnerungsstruktur als sehr
sarkastisch lesen, er macht sich nicht nur Uber Staat lustig, sondern auch utber
seine eigene Lebenseinstellung in der Pubertatlein er sich just als ,Scheil3e
labernden Halbstarken” (107) betitelt.

Am Beispiel der ,stéandig schlechtgelaunte[n] Kirgtatnerin“ (35) Frau
Jahnke und seiner Mittagsschlafprobleme weist Hreimonischer Erzahlhaltung auf
die willktrlichen Anordnungen dieser Angestelltan:hAls Kind hat man Gberhaupt
keine Vorstellung von Alternativen (35). Kindlich€reativitat wird bei dieser Kin-
dergartnerin nicht erlaubt und so muss Hein wahdsrdSpielstunde ,drinnen bleiben
und [s]ein Bild mit Mensch und Blume richtig malef85), da er zuvor ,die Blumen
groRer als die Menschen auf graublauen Malpapidtefng5) und Frau Jahnke da-

raufhin einen Wutanfall bekam. Das politische Systeird anhand von missachteten
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GrolRenverhéltnissen kritisiert. Individuelles Demkend Handeln ist sowohl im Staat
als auch im Kindergarten verboten.

All diese DDR-Erfahrungen tangieren Jakob Hein @dion Gegensatz zu
Jana Hensel recht wenig. Er kritisiert das Systgrenzt sich aber von den Ge-
schehnissen in der DDR ab und rebelliert vielmebgen die diktatorischen Vor-
schriften. Der kindliche Jakob sieht sich stidndand konfrontiert, ein schlechtes
Gewissen eingeredet zu bekommen und ironisiertidissinen Ruckblenden. Mit der
KapitelUberschrift ,Die schlimmsten Jahre” (45) behnet Hein nicht nur die Ge-
wissensbisse, die er erhalten soll, wenn er sichtmem Schulsystem fligt und somit
den Weltfrieden in Gefahr bringt, sondern auch selbst, indem sich Fl6he in seinem
Bauch einnisten wirden, wenn er Leitungswassekéésich ,Speiseeis und Cola zu
einem todlichen Gift* (46) entwickelten oder eindr@asse ein Leben lang im Gesicht
bleiben wirde. Hein trivialisiert an dieser Stdmsenwahrheiten der Erwachsenen,
die fur ihn absolut keinen Wert haben und sich aeitn Verhalten der Erwachsenen
widersprechen: ,so was durften nur Erwachsene halehrscheinlich um das Gift-
potential ihrer Zigaretten zu neutralisieren* (46Yerbote, verpackt in Binsenwahr-
heiten, sollen nur fur Kinder gelten und betrefferihren geféhrlichen Folgen nicht
die Erwachsenen. Die ironische Schreibweise mdeint #tass Hein sich weder einem
DDR-System noch den Vorschriften der Erwachsengerfliund seine eigene Freiheit
bewahren will. Dies zeigt sich auch an der Tatsadass er sich trotz Minder-

jahrigkeit mit seinen Freunden betrinkt: ,Wir gabeéer Omi das Geld, und sie zog
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wenig spéater eine grol3e 0,7I-Flasche Gin aus ilpfé@geleichten, schnelltrocknenden
Blimchenbeutel” (77).

In seinen Kindheitserlebnissen sind zwischenmeigehlEreignisse die
anhand von AuRerlichkeiten und Produkten bestimerten, ausschlaggebend. Nicht
nur er, sondern auch sein Freund Lothar geratemnsdéhih in die Rolle des
Aul3enseiters, wie Hein am Zusammenhang von Potitlamd Poesiealben aufzeigt.
Die Wichtigkeit einer Person wird mittels der Anowwhg und der Anzahl der Doppel-
seiten des Poesiealbums von der jeweiligen Besitzmsgemacht. Hein begreift
schnell, warum er nie in ein Poesiealbum schredsgfi denn ,wenn es aber weniger
Doppelseiten waren, wurden die unwichtigeren Pens®o lange gnadenlos von der
Liste gestrichen, bis die Zahlen Ubereinstimmte28)( Allein durch sein Aussehen
scheint Hein selten ,Poesiealbumwirdigkeit* (25) emlangen: ,Ich verstand mich
zwar mit den meisten in unserer Klasse recht doglr ab meiner spillerigen Figur und
der grol3en Brille galt ich nicht gerade als Maddobmwarm® (25). Das Label ,Brillen-
trager”, das ihn zum Auf3enseiter macht und ihm d@eihMadchen bzw. spéater bei
Frauen keine positive Stellung einrdumt, wird vemn Kindheit in das Erwachsenen-
alter hineingetragen und sogar als Strafe fir &intat betrachtet: ,Genauso war es
mit dem Schielen, das sollte man auch nicht maddé@rsechs Jahren bekam ich dann
eine Brille, was ich als gerechte Strafe empfadd).(Aber nicht nur das Tragen einer

Brille fuhrt bei Hein zur AulR3enseiterrolle, sondeanch seine geringen sportlichen
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Leistungen, durch die er immer als Letzter bei Mahaftssportarten gewahlt wird

und im Klassenverbund ziemlich unbeliebt ist:

Selbst enge personliche Freundschaft zum Kapitémingerte nicht, daR ich
zum Schluf3 jeder Mannschaftswahl allein mit denkelicChristian Konig
dastand, wahrend uns beide Teams anglotzen undehoffia? wir beide
einen verspateten plétzlichen Kindstod starben). (54

Erinnerungen beziglich AuRerlichkeiten spiegelm dendliches Selbst-
bild wider: ,ich war mir daher tGiber meine Selbsgaétation sehr unsicher” (25). Hein
pflichtet seiner Brille eine weitaus grof3ere Bedagtals der Korrektur seiner Seh-
schwache zu und sieht durch sie seinen sozialemsShestimmt. Wer eine Brille
tragt, wird zum Aul3enseiter.

Hein zeigt durch die Aufzdhlung verschiedener Kigitderinnerungen,
wie sehr das damalige ostdeutsche Regime die Birgar eingeschrankt hat und wie
sich dies auch im Kleinen, zum Beispiel im Wohnzienrainer Familie, wiederfinden
lasst. Er aber agiert kontrovers gegen ein sol8ysgem, indem er in ironischer Ver-
arbeitung der Riickblenden aufzeigt, dass er tra@hdtes Westfernsehn schaut, Gin
Tonic trinkt und sich deshalb seine Freiheit be#itelObwohl beide Autorinnen tber
den Alltag in der DDR berichten, kritisiert Hein daolitische System und dessen
Verbote und Vorschriften weitaus scharfer, als ldees tut. Hensels Buch hat einen
geringen politischen Wert und hebt vielmehr dieifpeen Seiten eines auf Ordnung
basierenden Staates hervor. Hensels Kritik begtiside im Verhaltnis zu Hein darin,

dass ihre Kindheit in der DDR sie von der intermagilen Studentenjugend und der
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globalen Konsumstruktur ausgrenzt. Hein gebraucht Zeil westliche Produkte und
verspurt keinen Neid auf seine westdeutschen Nachlkea widersetzt sich vielmehr
geradedurch den Gebrauch von westlichen Waren einenaiischen System.

Mit den Worten ,Mir geht es gut” (lllies 9) beginflorian lllies seinen
Roman und veranschaulicht wie angenehm er seimaéitingen an die eigene Kind-
heit empfindet. Er beschreibt seinen allwéchendicamstagabend, an dem er in der
warmen Badewanne sitzt und mit dem Playmobilseer&chiff spielt. Seine
pragendste Erinnerung an diese Abende ist jedakalinsehshow ,Wetten, dal3....?"
(9), die zu schauen in dieser Phase ,genau dagigati{9) war. Diese Show war in
seiner Kindheit die Voraussetzung um ,am Montaglém Schulpausen mitreden zu
kénnen® (10). Auffallig sind die Tempi, die er ieiser Beschreibung verwendet. Im
ersten Absatz und im ersten Teil des zweiten Alesabenutzt er das Prasens: ,Es ist,
.ch sitze“, ,dazu kuschle ich mich®, ,lch fihle c©h* (9) etc. Erst als er die
Adverbiale ,damals® (9) gebraucht, andert sich dasnpus zum Prateritum und
verdeutlicht, dass es sich um eine Erinnerung Hande Gegensatz zu Hensel wird
bei lllies bereits auf der ersten Seite deutlichsder in einem Wohlstandkomfort
aufwachst und diesen mit einer Vielzahl von weldit Produkten in vollen Zigen
geniel3t. Er hat genau das, was Hensel bei ihretliete Freundinnen beneidet und
was sie in ihren Erinnerungen nicht finden kanreregationsspezifische Erinnerungs-
inhalte: ,lllies’ text [...] constructs a collectivenemory which is almost entirely

occupied by the debris of consumption” (Pye 31 @mid erstellt lllies vordergrindig

46



ein positives Bild, was er mit seinen Kindheitsedrungen bezlglich des Waren-
konsums verbindet.

Als ,Schlusselerlebnis® (19) seiner Kindheit kenichaet lllies Play-
mobilfiguren. Durch dieses Produkt wird sich schmmer Schulzeit identifiziert und
eine Gruppenzugehdrigkeit ausgedrickt. In seinennBrungen wird ein Bild von
Kindheit kreiert, in der sich ,keine Ubertrieben&orgen“ (19) gemacht werden
mussten, denn alles spielte sich in einem ,Rundarglss-Paket* (9) ab, in dem
Wohlstand dominierte und zur Zufriedenheit fihBei ihm waren Marken wie ,Dany
plus®, Zewa-Wisch-und-Weg" oder ,NegerkuBbrotch€h8) in der Kindheit immer
schon vorhanden und gehorten zum Alltag dazuedliBlick richtet sich auf die kul-
turellen Codes des Kindheitsjahrzehnts” (Lange 12#8Iche repréasentativ fur eine
ganze Generation stehen. Allerdings zeigt sich higsh, dass seine Erinnerungen
nichts Individuelles ausdriicken, sondern sich al&dtlich an Marken ausrichten.
Jede einzelne Erinnerung ist mit einem Markennab®draftet, die seine Kindheit be-
stimmen. Pragnanter als die Erinnerungen an seiathévhatiknoten gestaltet sich
namlich auch die Einordnung Anderer anhand der recitéedlichen Farben der
~Scout-Ranzen” (12), an denen der junge llliesemesr Schulzeit erste Individuali-
sierungsschibe seiner Altersgenossinnen festzersiglhubt.

Die Tage seiner Kindheit bezeichnet lllies als gaeiligstes Jahrzehnt
des 20. Jahrhunderts® (15), das ,wie eine gigamésEndlosschleife” (16) auf ihn

wirkte. Ahnlich wie bei Hein werden in der Kindheitich bei lllies der soziale Status
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an AuRerlichkeiten wie Brillen, Akne und Zahnspamdgstgemacht. lllies selbst sieht
seine Chancen bei den Frauen ebenso wie Hein dasfiragen einer Brille drastisch
reduziert: ,ich misse ab sofort eine Brille tragand folglich bekame ich nie eine
Frau® (80). Aber fir ihn ist es auf der anderenté&auch unmdoglich sich in ,Madchen
mit Zahnspangen“ (17) zu verlieben. An diesen Rlesden ist ersichtlich, dass
Menschen schon in der Kindheit anhand von AuRektithn beurteilt werden und
sich Freundschaften an ihnen ausrichten.

In seinen Erinnerungen arbeitet lllies sehr viel lmanie. Wie auch Hein
benutzt er dieses Stilmittel, um in der Retrospekiritik zu Gben. Im Gegensatz zu
Hein wirkt sein Roman als politisch gleichgiltigemn er davon spricht, dass der
Anzug von Gerhard Schroder bei weitem interessasitels dessen Politik. Dennoch
bt lllies durch seine hdhnischen Bemerkungen iilereigene Selbstdarstelliddg
und den vdéllig Gberflissigen Konsddseiner Generation Kritik an der vorherrschen-
den Warenwelt aus. Sowohl die Erinnerungen an skindheit als auch an seine

Adoleszenz weisen Uberaus viele Markennamen awfseDkonsumorientierte Ein-

21 NarziB3 ist der grof3te Gott der Generation Golarivhuldigt ihn am besten vor dem
Spiegel“ (196).

22 Stolz erzahlten wir uns am Telefon, wenn wir unselbstverdientes Geld wieder
in ein neues Paar Boss-Schuhe gesteckt hatteni Bat#hnten wir auch jeweils, dafd
es schon recht teuer sei, 299 Mark, als wir damiingen, inzwischen sogar 349
Mark, aber dann sagten wir uns, sie seien dafir @lbeh unumstritten die schonsten,
und aufRerdem hielten sie auch langer. [...] Es wamrsémmer etwas teuer, einen be-
sonderen Geschmack zu haben” (148).
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stellung der eigenen Person und seiner gesamtdiichhes Generation stellt lllies in
seinen Blicken in die Vergangenheit mit feinem $pat.

lllies und Hein stammen beide aus der burgerlichgttelschicht und
unterscheiden sich in der Erzahlstruktur tber Br@nerungen nur sehr wenig, wo-
hingegen die Inhalte ihrer Erinnerungen aufgrund utgerschiedlichen gesellschaft-
lichen Systeme voneinander abweichen. Hein blidktegne Kindheit in der diktato-
rischen DDR und auf wenig materiellen Wohlstandizky dem gegentber kann lllies
auf eine materiell sorgenfreie Zeit und ein Aufwsa in einem demokratischen Staat
zuruckgreifen.

Von Wohistand gepragt, ist auch die Kindheit vora¢fits namenlosen
Ich-Erzahler. Dieser erinnert sich auf seinen wa@edlichen Reisestationen an
bestimmte Ereignisse und Personen aus seiner Kindie Jugend. Diese werden von
Kracht durch zeitliche Rickblicke in den Handlurgigauf integriert. Der Faserlander
erinnert sich anhand von Geruchswahrnehmungen loelimmten Ereignissen an
Freundschaften und Beziehungen, die nicht mehtestisind. Zum Teil werden die
Erinnerungen aber nicht zu Ende gedacht, sondegebabchen, was seinen Versuch
der Verdrangung von Geflihle projiziert. Die Funkabtat der Rickblenden besteht
darin, die Aul3enseiterstellung des Charakters Betestellen, denn eine in der Ver-
gangenheit geschlossene Freundschaft oder Bezidtalingicht bis in die Gegenwart,

vielmehr fihren Gedanken an diese Zeit zu Anorgtuibd Traurigkeit.
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Die erste Erinnerung an seine Kindheit wird duram dGeruch von
Holzbohlen und Meer impliziert, den der junge Mamithrend er mit seiner Freundin
Karin auf Sylt ist wahrnimmt. Dies erinnert ihn day dass es so auch immer gerochen
hat, wenn er als kleines Kind auf Sylt war. Diesmerung erweckt ein Gefluihl von
Traurigkeit in ihm: ,Jetzt riecht es wieder so, uold merke, wie ich fast ein bif3chen
heulen muf3“ (Kracht 16), was ihm ,ziemlich peinlic(l6) ist. Vergleichbar mit
Hensel erzeugen Kindheitserinnerungen bei dem tekHter Wehmut, die er sich
aber im Gegensatz zu der erwachsenen Jana niaigsesmen will bzw. kann und
somit seine Gefuhle unterdruckt. Bei Hensel basiagt Gefuhl der Wehmut auf dem
Verlust von Orten und eines vertrauten Systems,ilttaSicherheit gegeben hat. Bei
dem Faserlander wird es dadurch evoziert, dasereliBindungen und Beziehungen
nicht mehr existieren und dies ein Gefuhl von Emlsait bei ihm erweckt.

Eine weitere Kindheitserinnerung zeigt, dass deaehsene Mann schon
als Junge viel und alleine reisen musste. Er spdakion, dass er ,immer furchtbar
gerne geflogen” (51) ist, weil ihn so ein ,Geful@rdVichtigkeit* (51) umgab und er
einem ,kleinen Prinzen® (51) durch Aufmerksamkedr &Erwachsenen glich. Diese
Beachtung der Erwachsenen scheint der jingere rizéhier sehr zu geniel3en, denn
es wird deutlich dass ihm keine Anteilnahme voneeiEltern zukam (,ganz alleine®,
51). Die Erinnerungen an seine Eltern bzw. seinateNsind davon gepragt, dass
immer wieder ein Gefuhl von Einsamkeit und Gleidtigkeit vermittelt wird, indem

er beschreibt, wie sich sein Vater im Urlaub ,eiff&ay lang abgesetzt* (88) und er
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sich als Junge ,grausam gelangweilt* (89) hat undhaeine Autofahrt mit seinem
Vater als ,langweilig” (151) empfindet. Die Beziefgizu seinem Vater wirkt sehr
anonym, was den jungen Mann vordergriindig nichstéwen scheint. Das ,Gefuhl
von Anonymitéat und des Wichtigseins® (52) stellthsbei dem Namenlosen schon in
frihster Kindheit ein und ersetzt fir ihn zwischemschliche Beziehungen, wie die
Vater-Sohn-Beziehung. Das Empfinden des GefiihlsWiaehtigkeit soll somit auch
das Reisen ganz alleine wettmachen.

Von gleicher Art sind auch seine Erinnerungen anes&indheits- bzw.
Jugendfreunde. Zu denen konnte er keine Beziehunfyjecht erhalten, da
Freundschaften durch Guter definiert wurden, wienetlie zu Henning Hansen, die
nicht fortgefiihrt wurde, da Henning sich keinen (J@ofant” leisten konnte. Am pra-
zisesten und ihn emotional betreffendsten, driickt seine nicht intakte Beziehung zu
seinem Schulfreund Alexander aus, mit dem er tei8azusammen auf einem
Zimmer*“ (62) und der ihm ,ein guter Freund” (66) win seiner Erinnerung kann er
sich jedoch nicht an Alexanders Gesicht erinneivahrend wir durch Frankfurt
fahren, versuche ich, mir Alexanders Gesicht vaelles, aber es gelingt mir nicht so
richtig” (67). An diesem Zitat wird deutlich, dags zu dieser Person, obwohl er
behauptet Alexander sei ein guter Freund, eberdails sehr anonyme Beziehung hat.
Die Gesichtslosigkeit Alexanders steht eindeutig die zerbrochene Freundschaft.
Alexander besteht in den Erinnerungen nur in ,Bieden® (67), so wie ein Mosaik,

das auch im Eigentlichen die Unverbundenheit irerifBeziehungen widerspiegelt.
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An den Grund fur den Bruch in ihrer Freundschaftrkaich der Reisende zunachst
nicht erinnern, er referiert nur auf einen Straachdem ,irgendwas” (62) kaputtge-
gangen war. Durch die Briefe, die ihm Alexander \s@minen Ausfligen in andere
Lander geschrieben hat und die ihm ,verdammt fre@d) vorkamen, muss er sich
eingestehen, dass sie sich auseinander gelebt,habsenhm wieder ein Gefuhl der
Traurigkeit empfinden lasst: ,Das hat mich niclatutig gemacht, damals, aber irgend-
wie hat es das doch® (67). Obwohl er zunachst wigdesucht, seine Geflhle zu ver-
bergen, muss er sich doch damit konfrontiert setlass ihn das Auseinanderbrechen
der Freundschaft berihrt.

Immer wieder versucht Krachts Protagonist seinr&in zu steuern und
es vorher abzubrechen, bevor es unangenehm fuwérden kann. Die Gleich-
zeitigkeit des sich Erinnernwollens und des Venemg der Erinnerung fuhren bei
ihm dazu, dass er sich nicht mit den Beziehungee, gescheitert sind, aus-
einandersetzten will. Dadurch, dass er sich niclit den Tatsachen durch das
Weiterfihren seiner Erinnerungen konfrontiert seheithte, ist er auch nicht in der
Lage neue Beziehungen aufzubauen. So fliichtet @r Beispiel aus einer Bar in
Heidelberg als er dort Alexander zufallig wiedensidDer junge Mann steht in einem
Konflikt mit sich selbst, bei dem er sich erinnendchte, aber innerlich nicht so
gefestigt ist, sich unangenehmen Erinnerungendialish zu stellen. Es scheint fast
so, als ob ihn die Blicke in die Vergangenheit hicls lassen, wenn er davon spricht,

dass sein Freund Nigel in seinen Gedanken auftauahnicht verschwindet: ,Nigel
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kommt mir einfach so in den Kopf, und er bleibtude will nicht weg. Ich mache die
Augen zu, aber er ist immer noch da“ (126). Um salch hier nicht mit der
Erinnerung und der Tatsache, dass seine Freuntdsahddigel zerbrochen ist, aus-
einandersetzen zu mussen, greift er zum Alkohoth ,habe Angst vor dieser
Erscheinung, aber wenn man viel trinkt, dann getst schon wieder weg" (126). Er
benutzt den Alkohol vielmehr als Ventil und gleieftig zur Unterdriickung seiner
Gefuhle, anstatt sich seine Emotionen einzugestehen

Neben seinen Erinnerungen baut sich der Reiseme@eFaintasiewelt auf,
in der er mit der italienischen Schauspielerin ¢@bRossellini eine perfekte Familie
mit zwei Kindern hat und auf einer Insel ,auf denfR&ren Hebriden oder auf den
Kerguelen® (57) lebt. Dieses Fantasieren und d&mditie Ruckgriff auf seine Kind-
heitserinnerungen, in denen er mit Jungen seindsrsAlbefreundet war, zeigen
deutlich wie sehr sich der nun erwachsene Mann Aaceigung und Bindung sehnt,
diese ihm aber jetzt fehlen.

In Faserlandsind die Ruckblicke in eine fruihere Phase des helecht
autobiographisch vom Autor dargestellt. Dieser Roragzahlt als einziger Text eine
fiktive Geschichte, in der sich ein junger Mann\&rgangenes erinnert. Obwohl die
anderen drei Romane autobiographischer Natur §imdit die Art der Verarbeitung
von Erinnerungen auf unterschiedlicher Weise shatifarer Funktionalitat weisen sie
eine Gemeinsamkeit auf — sie veranschaulichen, siaisdie Erzahlerinnen jeweils

einsam und ausgegrenzt fuhlen. In einem diktatoeiscStaat mit Vorschriften und
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Verboten wachsen sowohl Hensel als auch Hein aghskl sieht darin eine Art
Sicherheit, wohingegen Hein gegen ein solches Bysébelliert. Hensel fiihlt sich
einsam, da ihr eine solche Sicherheit von einemdauf anderen Tag genommen
wurde und sie aber auch gerade durch diesen Sigaeiner internationalen Kon-
sumgemeinschaft ausgegrenzt wurde. In ihren Enmgen finden sich demnach
Gefiihle eines Zwiespaltes, der sich zwischen eiWohlgefiihl gegentiber der
ehemaligen DDR und einer Abneigung gegen die Ausgessenheit vom globalen
Konsummarkt aufert. Gerade dieser Zwiespalt zwisdstlicher und angestrebter
westlicher Identitat zieht sich fortan durch ihriteees Lebens und fihrt dazu, dass
Hensel sich nirgendwo richtig zugehérig fuhlt. Hejarkorpert eine solche Unent-
schiedenheit nicht, fuhlt sich aber dennoch, wiedlauch, aufgrund seiner Seh-
schwéche aus dem Kreis der zuklnftig Beziehungsfidten ausgeschlossen. Seine
Aul3enseiterrolle bestatigt sich auch darin, dass Heht in die Poesiealben der
Madchen aus seiner Klasse schreiben darf. lllieskRénden reprasentieren ein
kollektives Erinnern, das ihn zu einer Gemeinschafiehorig erscheinen lasst, jedoch
erfahrt der/die Leser/in nichts Uber seine indieitkn Beziehungen und Freund-
schaften. Beim Faserlander erfullt sich die Funktier Erinnerung darin, dass sich
das Zerbrechen seiner Beziehungen herauskristal)isias von ihm aber als solches
nicht anerkannt werden kann.

lllies und Hein gestalten ihre Erinnerungen in issher Erzahlhaltung,

bei Hensel klingt es nach Verzweiflung und bei Kitasgungem Mann handelt es sich
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um eine Flucht vor sich selbst. In ihrer Kindheitdsbereits alle Charaktere in ihren
Beziehungen und ihrer Identitatsbildung vom Konsbeeinflusst. Neid, Rebellion
und Zugehdrigkeit werden anhand von Konsumgitesgedrickt. Es wird sich nicht
nur an vergangene Erlebnisse erinnert, es wird au€lkeine umfangreiche Konsum-

palette zurtickgeblickt.
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Kapitel 3

KLEIDER MACHEN LEUTE?! — DURCH MARKEN ZU IDENTITAT UND
GENERATION

Kleider machen Leu#é so der Titel einer Novelle des Schweizer Dichters
Gottfried Keller. Diese erschien 1874 und erzabh einem armen Schneidersjungen,
der féalschlicherweise wegen seines dunkelgrauemmBateéls aus Samt, der ,seinem
Trager ein edles und romantisches Aussehen verligbfler 280) fir einen pol-
nischen Grafen gehalten wird. Wenzel Strapinskr, jdage Kleidermacher, klart
diesen Irrtum zunachst aus Schichternheit und aeBelzu Buchhalterstochter
Nettchen nicht auf und behalt, mit Unbehagen, wbréie Identitat eines Grafens. Wie
sich an dieser Novelle zeigt, besteht bereits im Jghrhundert eine Verbindung
zwischen Kleidung und Identitat. Edle Kleidung silisiert einen héheren Stand in
der Gesellschaft. Kleidung wird hier aber nichthgir dazu benutzt eine erstrebens-
werte ldentitdt auszubilden oder darzustellen, somdbringt den Schneidergesellen
rein zufallig in die Rolle eines Grafens, die erafudas Tragen von edlen Kleidungs-

stiicken und seinem ungewdhnlichen Benehmen betbehal

23 Siehe dazu Kellers ,Kleider machen Leute“, welatienach Keller, GottfriedDie
Leute von Seldwyla. Erzahlungdfrsg. Bernd Neumann. Stuttgart: Philipp Reclam
jun, 1993. 280-326. zitiere.
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In den vier ausgewdahlten Popromanen zeigt sichs ddsidung eine
strukturell neue Wertigkeit annimmt und flr eineezfische Gruppe als hochgradig
identitatsbildend angesehen wird. Kleidung kanminiwr ,alles wettmachen® (lllies
148), sondern reprasentiert neben dem sozialensStaid Verdienst, auch Intelligenz
und Charaktereigenschaften. Durch die Massenmegbemnnnt Kleidung eine vollig
neue Dimension an Selbstdarstellung, indem bestmiharken und Produkte als
identitats- und generationsstiftend préasentiertderer und somit einen kulturellen
Code enthalten: ,Marken sind [...] keine leeren Zeithim Gegenteil: Das Signifikat
einer Marke stellt auf der Signifikanten-Seite ganzes Blndel von Bedeutungen zur
Verfugung“ (Brinkmann 19). Giiter werden dazu befjuimn u.a. Uber personliche
Vorlieben, sozialen Status und Intelligenz eine $age zu machen, so dass Krachts
Ich-Erzahler beispielsweise einem Taxifahrer eiminges Weltverstandnis mittels
seines Aussehens und das seines Autos zurechnet:

Aber das wiirde der Taxifahrer nicht verstehen, weilsonst ja auch ein
Jackett von Davies & sons tragen wirde, sich diarélanstandig schneiden
und kammen und seinen Regenbogen-Friedens-Nichizadikologen-
Sticker von seinem Armaturenbrett reil3en wirde) (30

Ausschliel3lich dadurch, dass der Ich-Erzahler mste Produkte am
Taxifahrer selbst und in seinem Auto findet undnidiert, kann er Uber die
Personlichkeit dieses Menschen eine Aussage maétignhn sind bereits drei bis
vier Waren so aufschlussreich, dass er anhandrdieseStatus und die Intelligenz des

Fahrers ableiten kann. Es findet keine Kommunikatwischen dem jungen Mann
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und dem Taxifahrer statt, in der bezlglich MeinungAussprache, Satzbau oder
Argumentation hatte festgestellt werden koénnen, gabildet der Taxifahrer zu sein
scheint. Die Intelligenz wird uneingeschrankt audirdh zurtickgefuhrt und festgelegt.
Nicht der Taxifahrer selbst ist aussagekraftig $&ine Personlichkeit und seinen
sozialen Standpunkt, sondern emotional aufgeladewkekulturell konnotierte Kon-
sumguter bestimmten, wie er als Trager oder Besitzeser Produkte von einer
bestimmten Gruppe, hier durch den Ich-Erzahlerasgmtiert, zu identifizieren und
klassifizieren ist. Wie sich an diesem Beispielgzedienen Produkte ,as a means of
social differentiation and as the media to commatei¢chose differences” (Auslander
14).

Statussymbole aus den Massenmedien werden daztzbeme Identitat
zu entfalten, ein Generationsbild zu entwerfen Betiehungen zu definieren. So
trennt sich lllies von seiner damaligen Schulfraondveil diese nicht die richtige
Jeans tragt und fragt sich, ,was wohl aus Fraued,vdie schon als Madchen helle
Jeans mit Veilchen tragen“ (30). Eine Jeans wirer micht mehr als ein Klei-
dungsstiick anerkannt, dass praktisch ist oder wa&ontdern sie signalisiert vielmehr
was cool ist und welchen Status man in der GrugteDieses Phdnomen beschreibt
Leora Auslander in ihrem Buchaste and Power — Furnishing Modern Francelem

sie aufzeigt, dass ,the logic [...] is the constitatiof self, of group, of community
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through things“(422¢. Produkte haben Uber ihre Funktionaftéine Bedeutung fir
den Menschen, die einer Logik zugrunde liegt, disagt, dass gerade und nur durch
diese Produkte eine Personlichkeit und Zugehorigikeiwickelt werden kann. Der
Konsum verwandelte sich von einer kleinburgerlichgalt auf eine massenmediale
Welt (Auslander 421) und damit hat sich auch denksylische Gehalt von Waren
verandert. Die Massenmedien schiren den Wunsch diasen Produkten und mit
diesen Giutern die Zugehorigkeit zu einer bestimn@emppe. Es kommt dabei aber
wiederum nicht nur darauf an, Produkte zu besitgendern eine genaue Auswahl an

Waren zu treffen, die eine wiinschenswerte Ideng@tasentiere?f Diese wird von

24 the logic" beschreibt hier die Logik, die hintdem beobachteten Verhalten ihrer
Grol3mutter steht. Beide Grol3mutter konsumierenrhege Waren, um etwas damit
auszusagen. Durch den Kauf von Mdbeln und den deeniiundenen Geschmack,
werden auf einer anderen Ebene ihre Sehnsichtaeleainschauung ausgedriickt.

25 Als eigentliche Funktion von Produkten wird in gsken Sinne ihre Funktionalitat —
Auto als Transportmittel, Kleidung als Korperbedeoy bzw. Schutz vor Kéalte, usw.
— verstanden. Wie auch Kellers Novelle zeigt besKieidung bereits im 19.
Jahrhundert eine symbolische Funktion. Dariberusinanterscheidet sich aber die
Auspragung von Kleidung in ihrer zeitgentssischemnt Wenn dem Schneider-
gesellen edles Material zum besseren Stand verlstftes bei den Popliteratinnen
nicht mehr nur das Material worauf es ankommt, @st gielmehr um eine richtige
Auswahl an Marken, Stoffen, Farben und medialersigdung von Kleidung, die
einem Produkt eine viel differenziertere symbolesdfunktion zu weisen und auch
von ihren Konsumentinnen daraufhin ausgewahlt werde

26 “Even more salient is the globalization of the mamsdia that promote and create
desire for those goods. [...] Very small differenaesnass-produced goods, or in a
very particular brand or style become the meanswhich people recognize one
another. And such good become necessary for psgehmigval. And yet the nation
lives; national identity continues to emerge inilesdstyles, and gestures” (Auslander
422).
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den Medien in Marken, Stiles und Verhalten ers@rftlie einen Menschen selber als
begehrenswert erscheinen lasst. Nur wer eine mgejeaégte Auswahl an Waren
besitzt, kann eine gruppenspezifische Identitdbiéden und zu einer Gruppe dazu-
gehoren.

In den vier Popromanen zeigt sich, wie Adoleszevgesuchen eine
genauere Auswahl der Produkte zutreffen, die sieinar Generation dazugehorig
erscheinen lassen und sie selbst in ihrer Ideswtttrnehmung bestéarken. Sowohl die
eigene Persodnlichkeit als auch Beziehungen zu Amdererden vom Konsum be-

einflusst.

3.1 Konsumverhalten und Identitat

Bei zwei der vier ausgewahlten popliterarischent@dxeschreiben die
Autoreninnen bereits auf der ersten Seite einez¥liél von Markenprodukten, die
dazu verwendet werden, um einen typischen Samstadabzw. einen Fischbuden-
besuch nachzuzeichnen. Bei Florian lllies werderi Markenprodukte dazu benutzt,
um einen Einblick in die samstagsabendlichen Bdsghagen des damals Zwolf-
j&hrigen mit ,Playmobil“, Wetten, daf3...?", ,Rundurorglos-Paket”, Sheba“ und
.Nutella“ (lllies 9) zu gewinnen. Der namenloBaserlandMann reiht eine Anzahl
von Markennamen aneinander, um seine gegenwartigatiSn zu skizzieren, wobei

die Leserlnnen erst im dritten Absatz erfahrensdfisser gar nicht alleine, sondern
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mit Begleitung auf der Insel Sylt ist. Zuvor werdeher sechs von den insgesamt
sieben Markennamen, die sich auf dieser Seite dfinin seine Erzahlung integriert:
Es werden bei ,Fisch-Gosch® ,Jever” und ,Scampisfaehrt, eine ,Barbourjacke mit
Innenfutter* getragen, und von ,Taxx in Hamburg“dudem ,P1 in Miunchen*
berichtet (13). Nur kurz geht der junge ,Uppersskschnosel* (Brinkmann 17) auf
seine Freundin Karin und dann auch nur auf ihr Abea ein, bevor er sich erneut
seinem Markenfetischismus hingibt und diskutieth, @ine blaue oder griine Bar-
bourjacke schoner sei. Auch Jana Hensel widmet aigcsschlie3lich westlichen
Marken, wenn sie mit ihrem Freund Jonathan einkagfeht und ihre Taschen mit
~Schoko-Crossies”, ,Hanutas" und ,Coca-Cola® (57t Sowie Jakob Hein die
.Bravo* (Hein 14) liest, um Verfuhrertricks zu edwoen. Martin Brinkmann nennt

dies ,eine Krankheit namens ,Label-Thinking*“ (19)er die jungen Popliteratinnen
verfallen sind. Hierbei darf die Bedeutung von giing®“ nicht wortlich verstanden
werden. Denn obwohl sich ihr Denken vordergrindig noch in und um Marken
herum entwickelt, zeigt sich die Abhangigkeit, dlarch Produkte entsteht. Viel
gedacht wird dabei nicht mehr. Es wird vielmehrigiget, nachgeahmt und einge-
ordnet — bestimmte Marken werden anhand ihrer syisdb@n Funktion erkannt, sie

werden erworben, um einer Gemeinschaft anzugehdrdrauch um damit Anderen

und sich selbst eine Identitat aufzuerlegen.

61



Leora Auslander bringt dieses Phdnomen mit einetn &# den Punkt:
.People exist through their things* (423). Das Veelistieren?? zeigt deutlich, dass
Menschen durch Produkt®rhandersind aus Produktehestehemnd sich tUber diese
definieren28 Denn wie sich im Weiteren zeigen wird, beschreiltba Ich-Er-
zahlerlnnen nicht nur Situationen anhand von Dingendern identifizieren sich und
Andere uber diese. ,Things* oder ,Labels" werdezuwaerwendet eine Identitat auf-
zubauen, die mdglichst konform geht mit einer ldéntdie eine bestimmt angestrebte
Gruppe vertritt. Jana Hensel méchte nach der Wanbedingt fur eine Westdeutsche
gehalten werden. Dafir legt sie nicht nur ihrerdestschen Dialekt ab, sondern legt
sich eine andere Identitat?@nindem sie Waren dazu benutzt, sich den Westdeerisc
anzupassen und sie zu kopieren:

Ich hatte meine Lektionen gelernt und war nicht mehenttarnen. Natirlich
trugen wir langst mit derselben Lassigkeit Markankbtten, die wir sogar in
seltenen Abfallen von Ubermut mit einem Billigt&dnterkarierten, um uns
auch ein bisschen zu erden. Unsere Schuhe kauitén kleinen Laden, und
unsere Frisuren, meine ich, waren auch irgendwiivituell. Meinen

27 Siehe dazuNahring Deutsches Worterbuch., neu bearbeitete und aktualisierte
Auflage auf der Grundlage der neuen amtlichen Rebintibung. Gutersloh. Gerhard
Wahring. Neu hrsg. von Renate Wahring-Burfeind. btien: Bertelsmann, 1997:
Lexi'stie.ren, e.xis'tie.rer<V.i.; hat> vorhanden sein, bestehen, leben; auskommen
hier existiert nicht einmal ein Krankenhaus; damndidgvon kann niemand ~<lpt.
exsistergins Leben treten“]* (452).

28 | etzteres ist von mir unabhangig von den Bedewnrdes Dudens Uber das Wort
existierenhinzugefigt.

29 Das hier gewahlte Wortspiel von ,ablegen” und gay@n“ gewinnt im Verlaufe der
Analyse von Hensels Verhalten und unter EinbezugHhizinger eine tiefe, Gber die-
ses Wortspiel hinausreichende Bedeutung.
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sachsischen Dialekt hatte ich mir abgewothnt. Nieimkannte ihn mehr
erkennen. (63)

Was sich hier nach Vorbereitungen einer ,Undercb@geration anhéren
mag, ist der verzweifelte Versuch einer Jugendhcltie es ,mit einem Schlag [...]
satt [hatte], anders zu sein“ (Hensel 26). Bewegt der Andersartigkeit zu ihren
Jitalienischen, spanischen, franzésischen, deutseive 6sterreichischen Freunden®
(Hensel 25) will sich die adoleszente Jana deremtitit aneignen, die sie nach
Hilzinger ,fur einen westdeutschen Habitus” (8)th&lie versucht diese mit Hilfe von
Produkten ,wie ein Kleid tberzustreifen* (Hilzing&). Hilzingers Metapher einer
Identitat, die wie ein Kleidungsstick aus und angen werden kann, macht deutlich,
dass Hensels neu erschaffene Identitéat selbstreatuk ist, das sie kauflich versucht
zu erwerben. Hensel legt all ihre individuell osttdehen Identitditsmerkale, wie zum
Beispiel den Dialekt, ab und schneidert sich auscheedenen Produkten eine west-
deutsche Identitat zusammen und legt diese wikkiderstiick an. lhre neue Iden-
titat ist nichts Weiteres als ein grofRer Fleckepiem der nur durch den Erwerb von
westlichen Waren zusammengehalten wird. Was blstbtichts Individuelles, son-
dern eine Zusammenstellung von Guitern,dfie Produkiwestdeutsche Identitat ver-

korpern. Hensels Versuch eine westliche Identitégr durch die richtigen Produkte
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herzustellen, bestatigt Auslanders Aussage, dasduRte u.a. als Werkzeuge und
immer als Mittel fur Identifikation und Differenzieng gebraucht werdef.

Wie ein Produkt wird auch die ,Mannwerdung“ (Heid) hei Hein und
seinen jugendlichen Freunde k&uflich erworben, nmdgkoholische Getranke dazu
benutzt werden, eine entwicklungsentscheidende ttamku Ubernehmen. Die Ent-
wicklungsstelle, die den Eintritt in das Erwachssaiger darstellt, soll hier durch den
Genuss von ,Cola-Weinbrand, Cola-Wodka, Gin Tordero,Griine Wiese™ (Hein
74) vollzogen werden. In der Tat kommt es bei digsegelegenheit auf die richtige
Wahl des Produktes an und so wird ,Grine Wiese“wanmherein ausgeschlossen, da
es ein ,Weibergetrank” (74) verkorpert. Obwohl diggendlichen dieses Getrank ,am
liebsten getrunken® (74) hatten, fallt es heraasesd nicht die nétige Konnotation be-
sitzt, um zu ,Mannern* zu werden. Um die angestdidentitat aufzubauen, kommt
es nicht nur darauf an, Produkte dafir zu benutgendern auch deren spezifische
Konnotation zu verstehen, um eine entsprechendevahistreffen zu konnen. Die
Jugendlichen entschliel3en sich fur Gin Tonic, dsses Getrdnk ,am exotischsten,
englischsten, irgendwie wiurdevollsten klang“ (7Meben dieser produktbezogenen
Entscheidung wird sich des Weiteren massenmediaétnen bedient, um Uber das

Erbrechen eines der Freunde hinwegzugehen:

30 In a consumer society, whether of bourgeois ossnarientation, goods become
weapons as well as tools, and they are always ansned identification and
differentiation” (Auslander 419/420).
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.Na, Lars, auf den Schreck werden wir erst mal minehmen, was?“ Ich
hatte diesen Satz schon tausendfach im Fernselmémt gend war froh, ihn
nun endlich einmal selbst sagen zu kénnen. (79)

Durch die Verwendung des aus den Medien wohl bdkanibatzes
Uberbriickt Hein eine unangenehme Situation undevéssert sich so, dass trotzdem
weiter getrunken wird. Denn im Fernsehen wird aaéen Satz hin getrunken und so
soll es sich augenscheinlich auch im wirklichendrelgestalten. Es wird sich nach den
Medien ausgerichtet, indem der Longdrink gewdahltdywiwelcher die mannlichste
Konnotation hat, und es werden auch Satze aus @enséhen kopiert, wenn es denn
die Situation irgendwie zuldsst. Diese zwei Vesdradiveisen sind klare Indizien fur
eine massenmediale Orientierung der Heranwachseinddresem Roman. Es wird
sich etwas gekauft oder es werden Geschehnissgeausledien nachgeahmt und auf
das eigene Leben bezogen, um damit eine idesttéfende Funktion zu erfullen.

In Generation Golferkennt lllies, dass er und mit ihm eine ganze
Generation, so behauptet er, ihr Leben wie in eignsehshow gestaltet: ,Wir funk-
tionieren inzwischen vollig wie eine Daily Soap“3@). Ahnlich wie bei Hein wird
mediales Verhalten kopiert und in den eigenen §litstegriert. Die Medien werden
herangezogen, um ,am Gesamtkunstwerk Ich* (llli€ Bu basteln. Das Erstellen
einer generationskonformen Identitat besteht viemalim ,Markengetue® (139) und
~Schdnheitswahn® (77), bei denen ,Schweil3bander Stwchbander eine existenzielle
Voraussetzung sind, um uberhaupt Tennis spielektnmen (76), und ,gepflegtes

AuReres [...] zu einem der Grundwerte* (139) erholénd. Wenn man sich einmal
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die Bedeutung von einem Grundw@rtor Augen fuhrt, wird die Verschiebung der
Wahrnehmung besonders deutlich, indem gepflegteBefas zu einem Grundwert
stilisiert wird. Dass Asthetik die Voraussetzungd@émeinsames und menschwiirdiges
Leben sein soll, zeigt demonstrativ wie ideale Wedurch medial geformte
Vorstellungen ersetzt werden. Bei der Analyse dieZgates darf nattrlich nicht
vergessen werden, dass es sich bei lllies um eamésche Erzéhlweise handelt, aber
dennoch ist zu beachten, dass diese Ironie edgriRetrospektive verwendet wird und
sein damaliges Denken tatsichlich wie beschriehmsgesichtet war. Asthetik wird
aber nicht nur zu einem Grundwert erhoben, sondech tber die eigene Gesundheit
gestellt. So berichtet lllies, von den Sonnenstoesaichen seiner Generation, bei
denen ,Warnungen vor Hautkrebs* (87) in den Windaigagen wurden, da ,sich
einfach kein Surfer oder Skifahrer mehr [...] salgamsen wollte, dal’ das, was objektiv
gut aussieht, zugleich objektiv schadlich ist* @8/ denn ,zentraler Bestandteil
dieser Sportart ist, dabei braun zu sein” (85)lalSsen sich zwei bedeutende Aussagen
aus diesem Zitat ziehen. Zum einen bedeutet brainn dass man so nur eine Sportart
ausuben kann bzw. wohlmdglich erst ausiuben dad, dabei spielt es auch keine
Rolle, ob die eigene Gesundheit wohlwissend ge&ihwild. Zum anderen lassen sich

aus diesem Zitat auch folgende Uberlegungen ulies Denkweise ableiten: ,objektiv

31 Grundwertesind ,elementare Grundsatze als Bedingung einegigschaftlichen,
menschenwurdigen Lebens. Personliche Freiheit, chéoke Wirde sowie eine
legitime staatliche Ordnung flie3en als ethisclitiegerende Geltungskriterien in alle
Grundrechte ein“_(http://wissen.de/wde/generatigsgen/ressorts/bildung/index,page
=1114874.hmtl).
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gut aussehen” (87) — geht das Uberha@aehlichgut aussehen odatlgemeingiltig
gut aussehen oder auch im Sinne wantfrei gut aussehe?? Asthetik, und so zeigen
es ja auch die kritischen Betrachtungen der popligchen Ich-Erzahlerinnen, welche
Produkte als schon gelten, ist eben nicht objeldondern subjektiv. Sie ist nur fur
eine bestimmte Gruppe zuganglich und wird von diateldentifikationsmerkmal be-
nutzt. An dieser Stelle er6ffnet sich anschauldass das Betreiben von Korperkult fiir
lllies in sein Verstandnis von Zugehorigkeit einiggdert ist, so dass es von ihm als
etwas Allgemeingultiges angesehen wird. Schonhlksit Grundwert und ,Grund-
haltung® (140) gilt scheinbar fir die Generation li[Gals etwas allgemein
Verstandliches, dass man sich durch Konsum aneigmeétso ist es nicht verwun-
derlich, dass bei ihr ,alles zu einer Frage deds'St{143) geworden ist. Zur
Selbstdarstellung ist es im illieschen Sinne seivhtig, ,dall man moglichst schén
einkaufte* (144), aber ,[nJoch wichtiger war dafkeahnderen dachten, dal3 man beim
Aufhangen Joop- oder Kookai-Schriftziige sehen ké&n(t45). Die Verwirklichung
eines bestimmten Erscheinungsbildes durch Konsuemnwaird hier dazu benutzt, um
Anerkennung von Anderen zu gewinnen. Dabei spileiae geringe Rolle, ob man
diese Marken tats&chlich besitzt, als dass alleeferd denken, man besalie eine

erkorene Auswahl.

32 Sjehe dazuwahring Worterbuch ,ob.jek'tiv <Adj.> gegenstandig, tatsachlich;
sachlich, vorurteilsfreu, unparteiisch; allgemeitiggi Ggs.subjektiy ein ~es Urteil;
eine Sache ~ betrachten” (921).
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Der Roman berichtet, wie Adoleszente sich durcthdtiit eine Identitat
erschaffen, die besonders durch die Massenmedi¢nihm@n Markennamen und
ausgewdahlten Produkten zu einem Wert aufsteigtjedgiche Individualitat zunichte
macht:

From lllies’s perspective the experience of setfogon, and identity are
mediated only by the categories of commodificatibmdividuality is the
effect of possessing high-end commaodities proddioedhass consumption —
the success of an aesthetics of commodificatiohftruses less on use and
exchange value than on the social prestige thatsonith the commodity.
(Liesegang 269)

Medial hochstilisierte Bedarfsartikel werden bdie§ dazu verwendet
soziales Ansehen zu erreichen um sich einer Id¢rtit nahern, die eben durch diese
Waren als erstrebenswert dargestellt wird.

.Meine Hemden sind alle von Brooks Brothers” (KraBR), so beschrieb
der adoleszente Mann iRaserlandsein Kleiderrepoitoire und definiert tber dieshic
nur sich selbst, sondern bestimmt durch Markenesegozialen Status: ,Ich zahle die
zwei Flaschen Roederer, damit ich vor Sergio angekann“ (21). Besonders
ausschlaggebend ist es flur ihn, das nétige Klethgelbesitzen, um sozial angesehen
zu werden: ,Also zahle ich dem Taxifahrer seinehrpeeis und gebe ihm noch ein

dickes Trinkgeld, damit er in Zukunft weil3, wer dezind ist” (30). Es gilt nicht nur

den eigenen Status durch Besitz zu reproduzieerst zudem wichtig Andere darin
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zu Ubertreffen und dies méglichst deutlich zu mad¥eHochwertige Waren werden

verwendet, um einem Selbstbild zu entsprechen, bbwabei auch Produkte kon-

sumiert werden, die dem jungen Mann eigentlichrgeint gefallen bzw. schmecken:

,ole sagt ja, und ich trinke mein Bier aus, obwatt Jever eigentlich gar nicht

schmeckt® (15). Krachts Ich-Erz&hler bedient sicbhdRkten, durch die er ein proto-
typisches Klischee erfullen mochte und die durah Medien so kodiert sind, dass er
sich ,wie Cary Grant in einem Schwarzwei3film* (32@hlt, wenn er eine Treppe

herunter schreitet.

In den ausgesuchten Beispielen aus den jeweiligaten l&sst sich mehr
als deutlich Auslanders Behauptung ,People exdugh their things* belegen und auf
die popliterarischen Texte bezogen, verifiziererarkér$4 werden herangezogen, um
Identitaten zu kreieren und einen sozialen Statusezkorpern. Zudem zeigt sich in
den jeweiligen Romanen, dass ebenso Beziehungen Emmotionen medialisiert

werden und wie Produkte kauflich und austauschibdr Romantische Beziehungén

33 Geld spielt eine entscheidende Rolle in zwischerstidichen Beziehungen und so
l&sst sich lllouz’ Argumentation bezuglich Romantjkioney is a central component
of romantic encounters” (66) auch auf das oben tredmene Zusammentreffen be-
ziehen.

34 In diesem Kontext steht der Begriff von Markenhtiowr fiir Designernamen,
sondern auch fur Produkte wie Scampis, Schauspietar und Sportarten, da diese
eben auch bestimmte allgemeine Eigenschaften umiguBengen aus den Massen-
medien vertreten.

35 In der folgenden Untersuchung werden jegliche mnen Beziehung auf diese
Argumentation angewandt und analysiert.
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richten sich beeinflusst von Konsum und Massennmedach gerade diesen aus und
verandern sich insoweit, dass sie in Abhangigkait¥arenwelt stehen (lllouz 181).
lllouz’ Feststellung: “text and media shape on@mantic identity” (181)
l&sst sich im Kontext der Popromane u.a. mit deésdche belegen, dass Jakob Hein
sein erstes sexuelles Erlebnis verstarkt mit seimeedial vorgepragten Wissen
verknipft: ,Aus den Medien wul3te ich, dal3 Sex irm&p nur was fur Manner watr,
dem sich Frauen im Suff hingaben und fiir das siandé nicht verliel3en, wenn sie
sehr verliebt waren“ (Hein 114). Nach diesem Bildltsich der jugendliche Hein
seinen ersten sexuellen Verkehr aus und bleibtrsogaen medialen Vorstellung
verhaftet, wahrend er mit seiner Freundin SaraldfichMein Schwanz tat schon ganz
weh, doch ich erinnerte mich daran, daf} auch dia Eum Hohepunkt kommen muf3*
(117). Vollig gefangen in den Bildern von der inr d&arenwelt vorgegeben Ins-
zenierung des Geschlechtsverkehrs, konzentridrtH&n nur auf die Szenen aus dem
Fernsehen, aber nicht auf das individuelle Erledsener ersten sexuellen Erfahrung.
lllouz' These, dass Emotionen und Gefuhle wie Waestauschbar sind,
wird sowohl von Hein als auch von dem immer zu u&kenen Mann bei Kracht
prasentiert. Dies lasst sich bereits an der Wortweah Protagonisten erkennen. Hein
bekommt seine Freundin Sarah ,zum NikolageschenKt (Hein 111; meine Her-
vorhebung), was konstatiert, dass Sarah selbstewmiedProdukt gehandelt wird und
Jakob gehort, nachdem ihr vorheriger Freund siatmeehr haben will. Sarah als

Person verkorpert primér einen Warenstatus, devestgr gefallt oder nicht und der
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gekauft oder verschenkt werden kann wie es eindmahbbeAls Prestigeobjekt wird in
gleicherweise Karin, die Freundin von Sergio, dembé&hbuhler des Faserlanders,
angesehen. Beide begehren Karin und wer sie hels#tuh sich erhaben fuhlen: ,Er
[Sergio] ist jetzt nur so jovial, weil er genau Wedal ich auf ihn eifersiichtig bin. Da
kann er es sich leisten, freundlich zu sein“ (143Wwrch Karin tragen die beiden
Manner ihre Rivalitditen aus, wobei Karin quasi Eienktion einer Trophée, eines
Pokals erfllt, mit dem man sich briisten kann.

In Generation Goliist, wie zu erwarten, eine Beziehung nur vollkomme
wenn die Partnerin einen Golf besitzt. Wie dasdolig Zitat deutlich macht, erscheint
der Golf sogar als Voraussetzung, um sich zu \lethie

Als ich Jahre spater Caterina kennenlernte und raidghder Stelle in sie
verliebte, verabschiedeten wir uns auf der Strai&estieg in ihren Wagen
und brauste davon. Sie winkte mir noch einmal lawg dem Auto zu, es war
vor dem Bonner Hofgarten, der Mond schien, unddilto war ein Golf. Ich
war sehr glucklich und wul3te mich am Ziel. (54)

Bis zu den Worten ,und ihr Auto war ein Golf“ hattean sich eine
romantische Szene des individuellen Verliebenstebes konnen. lllies erwahnt sogar
ein typisch romantisches Versatzstiick wie den Mamdi Caterinas winkende Hand als
liebende Geste, um im klassischen Sinne Romantliezahreiben. Diese romantische
Abschiedsszene fallt aber in sich zusammen, ddies fligt einen kleinen Satz hinzu,
der belegt, dass er nur unter einer Bedingung ghicklich verliebt ist — wenn seine

neue Freundin einen Golf fahrt. lllies Verhaltnsischen Liebe und Konsum wiirde

bei lllouz unter die erste von den drei Kategoden ,romantic encounters” fallen und
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als direkte Relation bewertet: ,where the romantioment is predicated on the
purchase of a commodity” (122). Bezogen auf didBeispiel ereignet sich nur ein
romantischer Moment, da zuvor eine bestimmte Wareslkmiert wurde und als Vor-
aussetzung fur diesen gilt.

lllies bemerkt an einer anderen Stelle des Romdvian kauft sich ein
wenig Schonheit* (157), und so kristallisiert seiich am obengenannten Zitat heraus,
dass selbst im Kennenlernen eines Menschen, Pmduih ausschlaggebender
Wichtigkeit sind. Es werden nicht nur AuRerlichkgitwie Kleidung und Schénheit,
sondern auch Gefuhle und Beziehungen erworben.eifg gich, dass das Produkt
selbst zur beziehungs- und identitatsstiftenderieBeg wird36 Das Idealbild, was sich
durch den gesamten Roman zieht — der Besitz einfe<G- erschlief3t sich an dieser
Stelle in zwischenmenschlichen Zusammentreffen.idbemgen, sowie charakteris-
tische Eigenschaften werden durch die Marke Gdtgielegt: ,Man sah, dal3 die
nettesten Mutter, die ihre Kinder nach der Schuledem Wagen abholten, immer in
einem Golf vorgefahren kamen* (lllies 46/47). Fllies besteht Nettigkeit darin, dass
die Mutter eine bestimmte Automarke fahren. Nidet Batsache, dass die Miitter ihre
Kinder von der Schule abholen, sowie ihre Flrsevgeden als nett bewertet, sondern

der Besitz eines Golfes ist gleichbedeutend misati€€haraktereigenschaft. In lllies'

36 Another even more radical way of breaking down theundary between
consumption and feeling, object and subject, ctmdésmaking the product itself the
end of the erotic and romantic desire“ (lllouz 84).
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Perspektive entsteht eine Korrelation zwischen &lttarzug und Ware, die vorgibt,
dass sich Eigenschaften wie Nettigkeit erkaufeselas

Auch Jana Hensel verféllt bei ihrer Bewunderungifiien neuen Freund
Jonathan in ihrer Beschreibung auf die Produktéicyrdie er kauft und die Mdbel,
die er besitzt. Die Leserinnen erfahren keine Biveten tber Jonathans individuelle
Eigenschaften, vielmehr aber Uber seine Wohnungskiong: ,Ilch bewunderte
Jonathans kahles, spartanisches Zimmer* (Hensel W& Einkaufsgewohnheiten:
»[.-.] versuchte ich, mir das Gemuse auf dem Telieze@pragen, um es spater beim
Gemusemann erkennen und verlangen zu kénnen“Ab&jieser Stelle zeigt sich, wie
sehr Janas Freundschaft darauf ausgerichtet istUdegang mit demichtigen Waren
zu erlernen und nachzuvollziehen. Und auch Jondikarteilt seine Freundin aus dem
Osten nach den Produkten, die sie falschlicherwieasdt: ,[Er] sagte vorwurfsvoll,
also wenn man mich so sehe kdnne man wirklich denétiee Mauer sei erst gestern
gefallen“ (58). Uber den individuellen Eigenwertrdéreundschaft werden keine
Hinweise von Hensel geben, sie erzahlt nur von Rieukten, die die Freundschaft
bestimmen.

Das Konsumieren von Waren und die Konnotation, lsstimmte Pro-
dukte aufweisen, greifen deutlich in die Identidittung und die Auffassung von
Beziehungen der popliterarischen AdoleszentenSomohl Leora Auslanders als auch

Eva lllouz* Ansatze, dass Identitat primar durcm dgesitz von Gitern erschaffen
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wird, und dass Menschen und deren Gefiihle selb&radukten werden, wurde hier

durch ausgewahlte Beispiele auf die Popromane leezogd bewiesen.

3.2 Das mollig warme ,Wir“-Geflihl — Konstruktion ei ner Generation

Nicht nur Identitdt und Beziehungen lassen sichclduten Besitz von
bestimmten Waren ausbilden und bestimmen. Die Pogme zeigen zum anderen
auch, dass sich Gruppen nach diesem Konzept hniclaten. Produkte werden dazu
benutzt, um Zugehdrigkeit zu einer Gemeinschagignalisieren. Diese Gemeinschaft
gestaltet sich um eine kollektive Basis, die dedlialen Angebotes. Gillian Pye
prazisiert dies am Beispiel, wie lllies eine Getera erschafft: ,lllies creates the
catalogue of a generation, which [...] is createdthwy process of cataloguing and
classifying — by consumer choice” (317). Mdeneration Golfentwirft Florian lllies
ein Generationskonzept, das sich besonders durchiRdekgriff auf die Konsumwelt
auszeichnet. Ahnlich konsumorientierte Generationsiukte sind auch iZonen-
kinder, Mein erstes T-Shirtund Faserland zu finden. Auffallig bei allen
popliterarischen Texten ist, die Tatsache, dasse@lithes Konstrukt ,gewissermalden
von innen heraus erschaffen wird* (Lange 122). Bigorinnen bzw. die Ich-Er-
zahlerinnen selbst z&hlen sich, teilweise durchvidievendung des Pronomens ,wir",

zu eben jener Generation und gelten als Paradédleisgser. Der Begriff Generation
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umfasst hier nicht eine Altersgruppenzugehdrigkeitndern Ulrich Herrmann zu-
folge, ,eine ,Gemeinschaft, verbunden durch spseeif gelebte Werte und Ziele®
(35). Gerade diese Werte und Ziele bestehen in \d@gelegten Texten durch
Produktbesitz und konform gestalteter Lebensfiihrung

»Wir sind die Kinder der Zone* (Hensel 159), so éenhnet Jana Hensel
Gleichaltrige, die ihre Kindheit in der DDR verbraaind durch den Mauerfall ihre
Jugend und Volljahrigkeit im Westen erlebt habeens€l konzipiert ein Genera-
tionskonstrukt, das besonders darauf ausgelegtimng, Gemeinschaft zu umfassen, die
der ,Kindheitswelt entrissen” (140) wurde und sichWesten eine neue Orientierung
schaffen musste. Den Begriff déones’” verwendet Hensel dabei nicht als politisch
motivierte ldee, sondern als Identitatsmarker ei@@meration. Obwohl sie geo-
graphische Angaben macht, ,Wir sind weder in defRDiibch in der Bundesrepublik
erwachsen geworden® (159), ist die Bedeutung dereZdentitatsstiftend. Nicht die
Geographie ist ausschlaggebend, sondern eben dasnieht mehr existiert: ,Eine
ganze Generation entstand im Verschwinden® (16@s Derschwinden einer be-
kannten Welt und damit einer stabilen Grundlageddd die Bildung einer neuen
Identitat (Evans 25). Die Veranderungen der Gedgeapund der Gesellschaft

erfordern eine radikale Neuorientierung, bei des Aasbilden einer neuen Identitat

37 JAls Zoneim Zusammenhang mit Deutschland nach dem 2. Wedtkwurde eine
Besatzungszone bezeichnet. [...]. Im Westen sprachimaiele Jahre voder Zone,
wenn die DDR gemeint war, da der Staat DDR langdtnals solcher anerkannt
wurde” (http://www.ddr-wissen.de/wiki/ddr.pl?Zone).
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nicht als individuelles, sondern als kollektivedeBen der westlichen Konsumwelt
von Jana Hensel beschrieben wird.

Durch die Verwendung eines kollektiven ,wir* kon@pt Jana Hensel ein
Generationskonstrukt, das sich von einer westeigopgn Generation distanziert und
sich im gleichen Atemzug dadurch bestimmt, sicheeiwestdeutschen Identitat
anzundhern. Deutlich zeichnet sie die Distanz zavescden ungleichen Kindheits-
erinnerungen und der westeuropéischen Geschlossenlfe ,ihr schones warmes
Wir-Gefuhl* (Hensel 26), das ihrer Generation nicht Teil wird. Um dies deutlich
hervorzuheben, gebraucht sie fur ihre ,westdeutscheeunde” (65) das Distanz
evozierende Pronomen ,sie”, in Beschreibungen sie ywaren gern [...]. Sie liebten
[...]. Sie gingen [...]" (65). Es werden hier zwei Geatgonsbilder gezeigt — das der
westlichen und das der aus der damaligen DDR stawdemeJugendlichen — die sie
mit ,sie” und ,wir* beschreibt. Das ,Wir“-Generatnskonstrukt, dem Jana Hensel an-
gehdrt, ist von der westlichen Generation ausgesskh, bildet in sich aber eine Art
Gemeinschaft, die auf eben diese AuRRenseiterrall@ckgreift und sich dadurch
formiert.

Fur Hensels Generation ist vor allem das histoesdreignis des
Mauerfalls und damit der Wegbruch der DDR aussddbgnd. Durch das direkte
Zusammentreffen der Jugendlichen aus dem Osterderstt aus dem Westen, spurt
die jugendliche Jana erst die Unterschiede diessi Zenerationen. Durch ihren

ganzen Roman hindurch schildert Hensel ihr Lebdraad von Produkten. Sie war
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dreizehn Jahre alt als die Mauer fiel und musstie gon dort an neu orientieren, was
sie mittels westdeutscher Waren und Verhalten mitz Wenn man sich einmal die
Gesamtstruktur des Buches anschaut, so wird k&ss die aber auch ihren DDR-
Alltag, Schule, Familie und auch den Sport primBeriDDR-Produkte illustriert.
Denn obwohl das politische Datum des Mauerfalls@eneration von Hensel pragt,
bestimmt sie die Eigenschaften ihrer Generatiohtnim Politischen, sondern durch
Waren und Sport: ,Das war die Geburtsstunde unsgesreration. Franz [Franziska
van Almsick] ist unser Fahnentrager* (Hensel 14])ortliche Erfolge spiegelten in
der ehemaligen DDR eine Nation wider, die sich atach diese Hohepunkte in ihrer
Alltagskultur identifizierte. Und so definiert siamicht nur im Gro3en eine ganze
Nation, sondern vor allem im Kleinen gestaltet ®ote Generation.

peutich Stérker als Hensel portratiert lllies ein Generatbild, das sich wei-
taus ,weniger durch gemeinsame politische und hestbe Erfahrungen als utber
Konsumverhalten, Markennamen, Produkte und Lebénsktfiniert* (Kaulen 151).
Die Marke Golf im Besonderen macht bei lllie®e Geburtsstunde seiner Generation
aus, wenn die ,Pionierin der Generation Golf* @i40) ,eine dunkelgriine Barbour-
Jacke” tragt und ein ,dunkelblaues Golf-Cabrio” \48hrt. In Generation Golfent-
steht ein Generationskonstrukt, dass ,politisch [vollig indifferent* (121) wirken
soll und sich nach drei Basisprodukten ,PlaymohiKea“ und ,Golf* (54) ausrichtet.
Vermehrt weist lllies auf diese drei Basisproduklie, fiir ihn pragende Erlebnisse der

Zugehorigkeit zu seiner Generation verkorpern. Snksgigebend fur die Konzeption
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der Generation Golf, der sich lllies selbst zuge&hdiihlt, sind Guter und deren
Konnotationskraft. Besonders der Golf selbst alsif@ungsmobil“ (55) der Genera-
tion verleiht ihr auch ihren Namen. Im Gegensatz Hensel entsteht hier eine
Generation nicht im Verschwinden, sondern ausdglitie im Konsumieren. ,Mit den
richtigen Marken“ (145) wird ,Klasse* demonstriemyas zeigt, dass es nicht als
wichtig angesehen wird, wer man tatséchlich istdeon ein Scheinbild in der Gruppe
bewahrt wird, das Reichtum und Geschmack reprasentisoll. Dabei spielt es weni-
ger eine Rolle, ob man sich in der Tat diese Maikesten kann, als dass man diese
erwirbt: ,Sehr dankbar waren wir Uber die Einfuhguder Kreditkarte, die uns
ermoglichte, jederzeit mehr zu kaufen, als wir eilieh bezahlen konnten* (145).

Die Verwendung eines ,wir zeigt ahnlich wie beiéel, eine exklusive
Zugehorigkeit, die bei lllies mit den Eigenschaft@berflachlichkeit” (27), Marken-
fetischismus* (28), ,Schonheitswahn“ (77) und Nasmus ausgezeichnet ist, und die
Adoleszenten der burgerlichen Mittelschicht des Mfes charakterisieren. Im Gegen-
satz zu Hensel, die einen ,begrenzten GeneratignébgNagelschmidt 115) konzi-
piert, gehort lllies einer Generation an, mit degemeinsame Kindheitserinnerungen
teilt und diese bereits medial vorgepragt sind:g Thncept of generation is defined by
shared experiences of commodity consumption andaneaents“ (Liesegang 268). In
all seinen Erinnerungen verweist lllies auf Proauldie seine Kindheit bestimmt
haben und durch die er sich mit Gleichaltrigen mer Gemeinschaft verbunden

gefuihlt hat und dadurch bedingt auch in seiner éslénz weiterhin fuhlt. Hensel
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beschreibt ihre Kindheit in der DDR zwar auch amhaon Produkten, aber auf diese
kann sie in ihrer Adoleszenz nicht zurlckgreifea, idre westlichen Freunde diese
nicht kennen und verstehen. Wenn sich wie beislléne Generation aufgrund von
medial gepragten Kindheitserinnerungen erschlie@d wsich daran weiterhin

konzipiert, gelingt dies bei Hensel nur eingesckiidda sie diese Kontinuitat von

Gemeinschaft durch gleiche Waren nicht durchgaegigllen kann. Auf der einen

Seite besteht fur sie Generation im Verlust von &laund auf der anderen Seite in
der Aneignung von neuen Waren.

Eine exklusive Zugehorigkeit zu einer sozial hokstgliten Gruppe
entwirft Christian Kracht, indem er — nicht wie lehund lllies das Pronomen ,wir*
benutzt, sondern — seinen Ich-Erzéhler vollig setystandlich Gber das Konsumieren
von Waren referieren lasst, und dabei ein Bild eorer Generation kreiert, das sich
durch Barbourjacke, Parties, Alkohol- und Drogerdwon auszeichnet. Betrachtet
man einmal die Beschreibungen der drei ,Freundes kd-Erzahlers, Alexander,
Nigel und Rollo, so wird klar, dass alle inklusigdes jungen Mannes selbst aus einem
vermégenden Elternhaus stammen. Alexander hat Jmlemiel Geld geerbt” (Kracht
68) und war mit ihm zusammen in Salem, ,Rollo war Bodensee auf der Waldorf-
schule” (121) und seine Eltern geben ,massiv vield5(121) aus und ,der Nigel, der
ist auch ein bi3chen so* (121). Gleichermalien $igjaeen seine Bekannten Sergio
und Anne durch ihr Erscheinungsbild, eine hthemas® Klasse: ,Sergio, das ist so

einer, der immer rosa Ralph-Lauren-Hemden trage omd dazu eine alte Rolex"
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(18). Oberflachlichkeit und Markenfetischismus beien ein Konstrukt einer Genera-
tion, bei der ,ein gutes Jackett* und ,weil3e Zahf@6) weitaus mehr bedeuten als
individuelle Eigenschaften.

Fur den jungen Mann scheint es wichtig zu sein lduten Besitz von
Marken und anhand von Stilbewusstsein, zu eindge Eligehéren und eben dieses
Erscheinungsbild zu bedienen. Dass er dadurclefiiand anders gehalten wird als er
ist, scheint er nicht aufklaren zu wollen:

Wahrend wir so ein bi3chen lber Heidelberg sprecsistit es sich heraus,
daR sie denkt, ich wirde hier studieren, und igredar nicht, dal3 ich in
Wirklichkeit erst seit ein paar Stunden hier bitD@)

Ein bisschen erinnert diese Szene an Kellers Sdargasellen, doch im
Unterschied zu diesem richtet sich Krachts Reisepdméar nach einem Ideal aus, das
er durch Produkte verwirklichen will. Ihm wird awfond seiner Kleidung und dass er
sich auf einer Studentenparty befindet, der Staitnss Studenten zugewiesen. Diesen
behalt er, denn er signalisiert Bildung und Wisseas fur den Ich-Erzahler ein Teil
seines erwinschten Erscheinungsbildes ist, wieABgrenzung zum Taxifahrer auf
den vorherigen Seiten gezeigt hat. Auf seinen &iepeStationen begibt sich Krachts
Faserlander immer wieder auf Parties und geniel¥xpessiven MalR3e Alkohol und
sogar Drogen, die er eigentlich ablehnt. Auch hs¢rer nicht alleine, sondern in
Gesellschaft von Gleichaltrigen, die sich betrinkeler high werden wollen:

Ich weil auch nicht, warum ich das mache, denn ion@e finde ich Drogen
absolut widerlich, aber ich stecke mir das Dinglém Mund [...]. Ich trinke
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noch einen Schluck und Nigel und die anderen bektschen in die Hande
und zwinkern mir zu [...]. (41/42)

Der junge Mann soll ein Paradebeispiel fur eine dation darstellen, die
Scampis isst und Jever trinkt, obwohl er sie niotdg, die Drogen nimmt, um
Bestatigung und Akzeptanz zu finden und die sickobders durch ,ordentliche
Kleidung® (108) definiert. Durch dieses Zitat zegjth Uberaus deutlich, dass sich
eine Zugehdrigkeit zu einer Gruppe ausschlielligttid den Konsum von Produkten
konstituiert und nicht Gber Verhalten oder persiitdi Eigenschaften.

Allerdings versucht sich der Ich-Erzahler auf RslldParty von
~-gutangezogenen, schonen Menschen” (139) abzugredzesie ,ganz und gar nicht
[Rollos] Freunde® (139) sind. Er erkennt also, dassn Beziehungen nicht nur auf
AuRerlichkeiten ankommt, sondern auch auf ein figisthes Verhalten:

Aber das sind nicht seine Freunde. Seine Freunddemtihm doch sagen,
dal? er aussieht wie ein Alkoholiker und tablettehig ist. Sie wirden
sagen, komm Rollo, du muf3t jetzt ins Bett, und daimden sie ihn ins
Schlafzimmer bringen und bei ihm sitzen, bis erseiéft. Und wenn er
schlecht trAumen wirde, dann wirden sie ihn beewhigreunde wirden die
ganze Nacht da sitzenbleiben, [...]. (138/139)

Mit diesen Satzen kritisiert er die Oberflachlichken Rollos Freunden
und betont, wie wichtig ein anteilnehmendes Vedmlh einer Freundschaft ist. Was
zunachst wie ein Widerspruch zu meiner oben gepanArgumentation aussieht,
entpuppt sich aber letztendlich als sein Spiegkliidenn auch er ist nicht in der Lage

seinem Freund Rollo zu helfen und verlasst ihn smgdessen tiefster Not:
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Ich sehe ein Weile hin, und dann merke ich, dafloR@ben mir weint. [...]
Als er den Druck meiner Hand spirt, fangt er arkoutrolliert zu zittern,
und dann heult er richtig. Es schiittelt ihn, sdiguh ist es. Ich denke, daf3
ich das nicht lange ertragen kann, dieses Schluchad das Weinen. [...] Ich
driicke seinen Arm noch einmal und sage ihm, ichmiil ein Getrank holen,
und dann lasse ich ihn da stehen, auf dem Bootdstegvei? genau, dal3 ich
mir kein Getrank holen werde und noch viel genausif} ich, dafd ich Rollo
nicht wiedersehen werde. (144/145)

Das Verhalten, das er eben noch bei den ander¢yg®sten kritisiert hat,
bedient er kurz vor dem Selbstmord seines Freusdbrer. Seine Unfahigkeit zur
Fursorge und seine massenhaften Verweise auf Mankachen ihn gerade doch zum
Bestandteil einer Gruppe von ,gutangezogenen, sshdvienschen” (139), die um
anerkannt zu werden, konsumieren und nicht reagiere

Mein erstes T-Shirstellt eine Generation von Kindern und Jugendliche
aus dem Osten vor, bei denen es nicht wie bei Hemseiner Ost-West-Differenz
kommt, da diese ,eigentlich immer schon im Westefyewachsen“ (Brins 91) sind.
Jakob Hein steht stellvertretend fir diese Germmatdie bereits ,Bravo” (Hein
14),“T-Shirts" (30), ,Westfernsehen” und ,Comict§) besitzt. Durch westliche Pro-
dukte ist das Aufwachsen im Osten ein westlich alegiepragter Erfahrungsraum, in
dem Hein und seine Freunde vor allem versuchen imielen Massenmedien
vertretenen Ideale zu erfullen, indem sie sich,Beavo* fur Verfuhrertricks bedienen
und Deutsche Mark von den Eltern klauen, um sidielezu machen. Besonders das
Westfernsehen tragt dazu bei, Generationszugetl®irig&rzustellen: ,Was aber ganz

klar war: Ostfernsehen und Nichtfernsehen machesaeir“ (86). Wer nicht die
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richtigen Serien geschaut hat oder schauen komitelem ,wollte keiner was zu tun
haben” (87). Gruppenzugehdrigkeit definiert sicbrabier Uber Massenmedien.

Alle vier Texte zeichnen deutlich ein jeweiligesr@eationskonstrukt ab,
das sich auf den Massenmedien aufbaut und sicheserdmit ihren Markennamen
und Produkten ausrichtet. Die Generationsbildechsigen zunachst ein Gefuhl von
Verbundenheit und Gemeinschaft unter den Genesstragehdrigen erschaffen zu
konnen. Dass dieses ,Wir“-Gefuhl nur oberflachh&rwirklicht werden kann, deuten
schon die vorangegangenen Untersuchungen an. Waozsokh inszeniertes Bild

einer Generation im Tatsachlichen fuhrt, wird imMigémden genauer erlautert.
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Kapitel 4

ZUSAMMEN IST MAN IMMER SO ALLEINE — ZUR ISOLATIOND URCH
MARKEN

Durch eine von den Massenmedien und vom Konsumnfbeeste
Identitat- und Generationsvorstellung werden Proelusls Identifizierungs- und
Kommunikationsmittel gebraucht, die dazu fuhrenssddie Jugendlichen fast aus-
schlie3lich Uber diese Konsumwaren kommuniziered sich und Andere identi-
fizieren. Der Austausch tber Produkte endet abeGégensatz zu dem angestrebten
Ziel, eine Gemeinschatft zu bilden, in Gefuhlen #iesamkeit und Selbstunsicherheit.
Die popliterarischen Adoleszenten fuhlen sich — ofwsie sich als Teil einer
Generation verstehen — alleine und ausgegrenztiddigtifikation durch Marken be-
schert eben nicht den gewlnschten Effekt einer geamen Identitat, sondern ufert
in Selbstzweifel und Unsicherheiten aus. Die stafkeduktabhangigkeit bewirkt
genau das Gegenteil, was sie eigentlich verspraidtelle von Zugehdorigkeit wird

Isolation empfunden. Fir Eva lllouz stellen Beziapen, die auf Konsum basieren
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leere Forme? dar, und somit definiert sich auch das poplitedre Kreieren eines
~Wir‘-Gefuhls im Vertuschen des eigenen Aul3enstites.
Der Wunsch nach Zugehorigkeit zu der Welt der Supeken und der mit
ihnen verbundenen Glicksverheif3ungen flihrt jedonokine Pseudogemein-
schaft, in der in Wahrheit [...] auBer der Vorliehe bder der Abneigung
gegen diverse Zeichen keine Gemeinsamkeit begiirikmann 22)

Martin Brinkmann referiert so Uber den Markenfdtismus des Kracht-
schen Ich-Erzahlers und dessen Identitats- und Genfeftslosigkeit. Dieses Zitat
steht aber im weiteren Sinne stellvertretend firRhanomen, das sich in jedem der
vier Popromane, die angefuihrt wurden, wiederfintretallen Texten wird durch den
Konsum von Marken eine Gemeinschaftlichkeit suggeridie allerdings nichts
anderes als einen verzweifelten Versuch dars&li,der Zugehdrigkeitslosigkeit aus-
zubrechen.

Ein weiteres Beispiel dafur findet sich namlich laumei lllies, der mit
.Frau Wirgley's Spearmint Gum* (lllies 72) und dargErotisierung des Dauerlaufs®
(72) den Fitnesswahn und zugleich den daraufhistamienen Generationsmarker der
ihm zugehorigen Gemeinschaft erklart. Denn bes@nderch Besuche in Fitness-
studios fuhlt sich seine Generation ,als Fanatdes Allgemeinindividualismus® (91)

verbunden. Alleine trimmt man sich fit und korpehlischon, um zur Generation zu

gehoren. Der Neologismus ,Allgemeinindividualismust' das Paradebeispiel fur den

38 Because of the ubiquitous use of romance tocsgtimodities, romance in real life
has become an empty form, acutely conscious off itsecode and cliché” (lllouz
293).
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Widerspruch, den die Popliteratinnen mit ihren Kangen von Generation schiren:
Obwohl Adoleszente in den Romanen Teil einer Gesodiaft zu sein scheinen, sind
sie im Endeffekt vollig einsam: etwas Allgemeitfewird in vollkommener Isolation
vollzogen. Sie wollen so sehr dazugehoren, dass gegler fir sich” (89) — mit ihrem
schonen Korper und den auserwahlten Waren alleénte Auch hier zeigt sich, dass
es sich nur um eine Scheingemeinschaft handedeirzwar alle das Gleiche machen,
aber eben nur isoliert voneinander.

Bei Jana Hensel zeigen sich Gefiihle von Einsamieltisolation genau
dann, wenn sie ihr angestrebt ideales Erscheinildgebd somit die angebliche
Voraussetzung fur die Zugehorigkeit zur westdewdscBbemeinschaft erreicht hat.
Dieses entwickelt sie durch den Gebrauch westlidharkenkleidung und des Ab-
legens ihres sachsischen Dialekts. Dass sie ateeApassung an den Westen nicht
glucklicher macht, erkennt die adoleszente Janadarsn, wenn sie nicht mehr fir
eine Ostdeutsche gehalten wird: ,Aber seltsamerveisachte es mich jedes Mal
traurig, wenn jemand glaubte, ich sei aus Nurnloeigy Schleswig-Holstein“ (64). Es
spielt keine Rolle, welche Identitat sie verkorpedana Hensel kann aufgrund

der Tatsache, dass sie nicht mehr zu einer DDR+G@toe gehoren wifl, aber auch

39 Allgemeines” versteht sich hier als Begriff flemerationsbezogenes Verhalten,
nicht als universell gultiges Prinzip.

40 Hatte man mir aber gesagt, ich kame aus der Di2R,sehe man mir doch sofort

an, dann hatte ich Mihe gehabt, mich gerade zarhahd nicht ein paar Tranen in die
Augen zu bekommen* (64).
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unfahig ist, sich in eine Gemeinschaft aus dem @estnzugliedern, nicht glicklich
werden. Sie erlebt &hnlich wie beim Mauerfall eWerlusterfahrung, die dazu fihrt,
dass sie sich ausgegrenzt fuhlt. Anders als dureh\Vereinigung Deutschlands
verschwindet hier kein geographischer Raum, sonderch ihre gewollte Anpassung
an den Westen verliert Jana immer mehr ihre Eimtzgieeit, die Teil ihrer Biographie
ist. Dadurch dass sie versucht eine westliche ildé&r@nzunehmen und zu einer west-
deutschen Generation zugehdren, verandert sichostaeutsche Biographie. Da sie
aber auf eine solche Biographie zuriickblickt, deerscht gegen eine westliche ein-
tauschen kann, ist es flr sie nicht moglich sichkemmen in den Westen zu inte-
grieren. Wie sich bereits an anderen Beispielerigehat, konzipiert sich das Bild
einer Generation auch durch kollektives Erinnermd wlas Zuriickgreifen auf ge-
meinsame Waren. Hensel kann dies in ihre BiograplieVoraussetzung flr eine
Zugehorigkeit zu einer westlichen Generation nafiveisen. Des Weiteren fuhlt sie
sich immer noch so weit mit dem Osten verbundess d&e nicht vollkommen bereit
ist, eine westdeutsche Identitdt anzunehmen, dacsienmer mehr etwas aus ihrer
eigenen Biographie verliert.

Innerlich vdllig leer fuhlt sich der Faserlanderem er davon berichtet,
dass er so schnell betrunken wird, ,weil naturlagr Magen vollkommen leer ist"
(Kracht 95). Das Leere-Geflihl, was er hier auf eeilMagen bezieht, spiegelt im
Eigentlichen sein ,inneres, leeres Chaos, das dneor zwischen gesellschaftlichen

Erwartungen und eigenen Angsten so auRerorderstibwierig ist* (Kleinspehn 36)
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wider. Die innere Leere versucht der namenlose Manwahrsten Sinne des Wortes
mit Alkohol und dem Konsum von Markenprodukten aiiiiien.

Immer wieder und in langen Listen zahlt KrachtsgginMann Dinge auf,
beschreibt und bewertet seine Freunde, Bekannten Fuemde angesichts dieser
Sachen, und bleibt aber selber namenlos. Auf denebeite sind zwei Phanomene zu
beobachten, die sein produktorientiertes Verhalbeschreiben. Er flllt sich mit
Marken auf und aus, indem er sie verspeist undedihzund auch andere Menschen
und sich selber durch sie charakterisiert. Aufateteren Seite findet sich die Tatsache
vor, dass er wahrend des gesamten Romans ohne Nagibh Diese Diskrepanz
zwischen der immensen Benennung von Namen undgiren Namenslosigkeit ver-
deutlicht ferner die These von lllouz, dass Produkt Beziehungen, und in diesem
Falle fur die eigene ldentitat, leere Formen sbi@ Tatsache, dass er keinen Namen
tragt und sich dber Markennamen, insbesonderedibdBarbourjacke definiert, steht
als ,Signum fur das Fehlen eines Ich-Konzepts* ((eara 170). Indem sich der Mann
seine Identitat durch Produkte erschafft, verlegrsich selbst in einer Warenwelt, in
der er vdllig allein und bindungslos umherreisin8ddentitatslosigkeit zeigt sich aufs
Deutlichste, wenn er davon erzahlt, dass er wahegnith zwei Spiegel schaut, die
Mitte seines Gesichts nicht sehen kann und willef\ ich sage ich wirde die Rander
sehen, dann meine ich das wirklich so. Die Mitta waeinem Gesicht, die will ich gar
nicht mehr sehen, nur noch die Umrisse” (Kracht)128er stimmt die Namens-

losigkeit mit einer Gesichtslosigkeit Uberein, den Kern seiner Identitdt ausmachen.
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Ganz zerfasert — im Gegensatz zum Titel des Bueheskt das Gesicht des jungen
Mannes: ImFaserlandzer-fasert sich allmahlich die aus Marken zusamgemebte
Identitat. Hervorgehoben wird dies nicht nur dudike Gesichtslosigkeit des Rei-
senden, sondern auch durch das Zerbrechen seieendschaften. Diese existieren
nur in der Vergangenheit und in seinen Erinnerungdle vergangenen Beziehungen
verdeutlichen drastisch, dass er sich zu niemardgahdrig fuhlen kann: ,Er gehort
nicht dazu, und alles, was ihn hétte zugehorig lssisen konnen, ein Vater, Freunde,
eine Art gesellschaftlicher Identifikation, ist, [.nicht oder nicht mehr aufzufinden®
(Hielscher 103).

Dieses Zitat spiegelt, meines Erachtens nach, daich Hensels Situation
wider, da sie genauso wenig dazu gehort wie deb@ajackentrager, weder fihlt sie
sich von ihren Eltern verstanden, noch kann sietven Freundinnen aus dem Westen
mitreden. Eine eigene ldentitat sieht sie bei aieth nicht, da sie ihre Generation und
sich selbst als ,zwittrige Ostwestkinder® (Hensel) lezeichnet. Dies lasst sich
dadurch dokumentieren, dass sie sich zwischen date Staatssystemen hin und
hergerissen fuhlt. Durch die Tatsache, dass det $&r DDR nicht mehr existiert,
fehlt ihr auch ein Teil ihrer Identifikationsmodtikeit: ,Das Ende der DDR flhrte bei
einem Grolteil der Bevdlkerung zu einem Orientigainund Identitatskonflikt*
(Nagelschmidt 106). Mit der DDR verschwindet nichir eine Identitatsmaoglichkeit,
sondern auch ein ,Wir“-Konzept. Dieses ,Wir“-Gefimérsucht Hensel verzweifelt

aufrecht zu erhalten, es findet sich aber wedeiGbeichaltrigen aus der ehemaligen
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DDR noch bei Freundinnen aus der BRD. In der Usiv@&r ordnet Hensel vor allem
ihre Kommilitoninnen nach deren ,legeren Umgang Mdrkenklamotten* (Hensel

61) in ,Westfrauen®, und ,jungen Ostfrauen®, dieeidung trugen, ,die man nicht als
Marken bezeichnen konnte* (62), ein. Hensel kanrcldiKleidung Menschen be-
nennen, eingliedern und einer bestimmten Gruppeudgehdorig erklaren, selber aller-
dings kann sie sich keiner Gruppe zurechnen, obwehkrfolgreich fir eine West-
deutsche gehalten wird, gewinnt sie selbst keingo@nzugehdrigkeit daraus.

Krachts Ich-Erzéhler wird in seinen vergangenen gegdenwartigen
Beziehungen durch eine vollige Unfahigkeit zur Koomikation charakterisiert. Mit
Alexander, den er so sehr zu vermissen scheirgy @@ seinen Erinnerungen standig
an ihn denken muss, kann er nicht sprechen, almanruft. Inm fallt der Horer aus
der Hand und er muss sich tUbergeben. Als KarinsdHiie seine auf Sylt streift,
bekommt er einen Hustenanfall und ist sehr verwrindass die Studentinnen, die er
in Heidelberg kennenlernt, alle ,sehr, sehr nettidsund nicht ironisch mit ihm
umgehen. Einen Absatz weiter spricht er es sogdtide aus: ,Ich habe ja Schwierig-
keiten damit, neue Menschen kennenzulernen® (Kr@&)t Ihm fallt es nicht nur
schwer alte Beziehungen aufrecht zu erhalten bawerzu beginnen, sondern auch
sich mit Menschen auseinanderzusetzten. Als er pietssveise plotzlich auf
Alexander trifft, flichtet er sich wieder in dienibeschiitzende Konsumwelt, indem er
sich Alexanders Barbourjacke nimmt, sie anzieht dadonlauft, anstatt mit ihm zu

sprechen. Ein pragnantes Merkmal, das der jungenMawohl bei seinen Erinnerun-
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gen und auch in zwischenmenschlichen Zusammentrefiiéveist, ist seine standige
Flucht. Unféahig mit erinnerten Momenten umzugeh@icht er diese stéandig ab. Der
gleiche Vorgang zeigt sich auch bei gegenwartigent&kten, bei denen er in sich
selbst nicht gefestigt genug ist, um in der Sitwratiu verweilen oder sie auszuhalten.

Beziehungen zu fuhren bereitet auch lllies Schgkmiten, denn aus
Angst verletzt zu werden, lasst er sich erst gelntrso weit in eine Beziehung ein, als
dass er seine Gefuhle offen darlegt:

Da wir aber als selbstverliebte Menschen vor nisbishe Angst haben wie
vor dem Geflhl, enttduscht zu werden, haben wirémaine Reil3leine im
Kopf und begeben uns in eine Beziehung nur so kie#in, daf? sicher ist,
daR3 wir auch wieder hinauskommen. (lllies 194/195)

Unféahig Geflhle zu zulassen, besinnt sich die Geiwer Golf lieber auf
sich selbst und ihre Medienideale, als auf wirkN@rhandene zwischenmenschliche
Bindungen. Ebenso kommunikationslos zeigen sichselenBeziehungen, sei es zu
ihren Eltern und auch zu ihren westeuropéischearféi@nen. Mit ihren Eltern sieht
sie nach dem Mauerfall keine gemeinsame Kommumikabasis mehr: ,Sie redeten
kaum Uber ihr Leben, wir gar nicht Uber das unsékénsel 77) und bei ihren
westlichen Studienkolleginnen kann sie erst gan&k&emeinsamkeit vorfinden: ,Ich
sald still auf dem Rucksitz, die anderen diskutiel@nkannte das schon” (109). Nicht
nur bei medienverhafteten Kindheitserinnerungen die an ,Pippi Langstrumpf,

Donald Duck oder Dagobert* (Hensel 25), sonderrhaus anscheinend alltdglichen
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Diskussionen mit ihren Freundinnen aus dem WesgtnHensel unfahig zur
Kommunikation, was sie aus dem Kreis der Zugeharagesschliel3t.

Aufgrund der Bilder, die der jugendliche Hein durdie Medien Uber
Sexualitat verinnerlicht hat, fihlt er sich verwhsrt, sogar zunéchst unféhig selbst
sexuell aktiv zu werden, da er Angst verspurt, eliddder nicht bedienen zu kbénnen:
»LAus den Medien wul3te ich [...]. Deswegen traute melth nicht, mich mit Sarah
zum Sex zu verabreden“ (Hein 114). Die von den Mediuggerierten Vorstellung
Uber Sex fuhren bei Hein zur Selbstunsicherheitsind des Weiteren so tief in ihm
verwurzelt, dass er sich selbst beim geschleclettiohkt diese Ideale vergegenwartig
und total enttduscht ist, da er seine Freundintiiefriedigen konnte:

Der nachste Morgen mil3fiel mir sehr. Sarah war gscRelig-romantisch,
obwohl gestern doch die schlimmste Nacht ihres helgewesen sein mul3te.
Vergewaltigung ohne Orgasmus und Kondom! (Hein 118)

Dass aber der erste geschlechtliche Kontakt wib dieLiebe im Grunde
etwas Individuelles sind, ereignet sich bei Heimgesichts seiner volligen Deter-
minierung durch und auf Medieninhalte nicht. Er minSarah zwar auf einer sen-
suellen Ebene wahr und beschreibt dies auch, ee@ber dann sofort in Begriffe um,
die er aus den Medien kennt. Deutlich wird dieshaan der verwendeten Nomi-
nalsprache, die der konkreten Realitat widersprdénn fir Sarah war es — so scheint
es — keine ,Vergewaltigung ohne Orgasmus und Koriddm8). Hinsichtlich seiner
medienorientierten Auffassung hat Hein bei seinestea sexuellen Verkehr vollends

versagt. Seine Liebe zu Sarah ist durch ein medsélltes Bild bestimmt und Jakob
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ist dadurch, dass er dieses nicht verwirklichemkam seiner zwischenmenschlichen
Beziehung zu Sarah véllig verunsichert. Eva llloArgumentation tGber diRomantic
Utopia und dass Liebe hinsichtlich der Rolle des Konsyamsempty form* (lllouz
293) ist, zeigt sich auch bei Jakob Hein sehr adutl

Bei Hein, Kracht, Hensel und lllies offenbaren sibziehungen durch
Medien und im Konsum und kénnen, bezogen auf lllohsatz, nicht in ihrer
Einzigartigkeit betrachtet werden und ereignen sigher in leeren Formen. Produkte
werden — wie es am anschaulichsten bei Kracht&itzBhler zum Vorschein kommt —
dazu benutzt Andere mental und sozial einzuordmeas sowohl Ein- und Aus-
grenzung umfasst, ebenso wie Leora Auslander ethisi Grol3muttern beobachtet.
Waren flllen folglich einen symbolischen Gehalt ,adsr zu Identitdt und Zuge-
hdrigkeit fuhren soll. Dies stellt sich aber, wiach Auslander bemerkt, nur ober-
flachlich dar und fuhrt auf zwischenmenschliched umdividueller Ebene gerade zu
einem Verlust von Identitat und Verbundenheit b¥ertraulichkeit. Keiner der pop-
literarischen Adoleszenten gewinnt durch die masselialen Vorstellungen eine
Identitat, in der sie sich wohl fihlen. Weiterhimden sich Beziehungen vor, die
aufgrund von medialen Vorstellungen und produktdrggtem Verhalten nicht intakt
sind. Geflihle von Einsamkeit und Unsicherheit treterstarkt bei den einzelnen
Charakteren auf und werden eben nicht durch ,diktige Kleidung” wettgemacht,

sondern verstarkt.

93



Kapitel 5

SCHLUSSBEMERKUNG

Kleidung wird von den popliterarischen Erzéhlerimngrimar als
Identitats- und Generationsmarker angesehen, enso der Kindheit seine Wurzeln
findet. Der Wunsch nach einem medial gepragtenmitsals positiv bewerteten —
idealem Erscheinungsbild soll durch die richtigearkén erreicht werden. Durch die
Analyse der vier Popromane und dessen interdiszipi Verknipfung mit einem
historischen und einem soziologischen Ansatz It allerdings gezeigt, dass diese
Repréasentation von Selbst und Gruppe nicht hingibhéiner eigenen ldentitat und
eines Zugehorigkeitsgefuhl durch Konsum erreichtdere kann. Zahlreiche Textbei-
spiele zeigen, dass ein Scheinbild erschaffen wiag, durch Empfindungen wie Ein-
samkeit und Traurigkeit, in sich selbst kollabig€ulturelle Codes bestimmen, wie
Produkte zu bewerten sind und welche Aussage se&r ilive/n Tragerin oder
Besitzerln machen. Dass dabei Asthetik als leben@malige Bedingung wie bei
lllies’ Generation Golfaufgefasst, nur Getranke wie Gin Tonic bei Hein [glann-
werdung fiuhren, ausschliel3lich Westmarken bei Hemse dem Identifikations-
merkmal schlecht hin und ein prestiges Erscheirhittgsind Wichtigkeitsgefihl bei

Krachts Held nur durch die Supermarken erreichtdererkann, zeigt die massive
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Produktorientiertheit dieser Heranwachsenden. Digeddlichen existieren (s.
Auslander) durch Marken und benutzen diese, umldieritat wie ein Designerstiick
zu gestalten und/oder zu erwerben. Dadurch wird iedividuelles Konzept wie
Identitat selbst zum Produkt. Charakterzlge, ligietiz, sozialer Status und Freund-
schaften heben sich nicht durch ihre Einzigartigkesrvor, sondern werden im
Ruckgriff auf Produkte ermittelt.

Schon in der Kindheit lie3 sich durch die Analyse\Erinnerungen der
einzelnen Ich-Erzahlerinnen ermitteln, dass Praglddzu beansprucht werden, um
eine gemeinsame Basis fur KommunikationsmomenteGerdeinschaft herzustellen.
Zugleich dienen sie aber auch zur Markierung vaiheit und Kritik gegen ein allzu
strenges Staatssystem. Dies bedeutet, dass eine Waartigkeit von Waren
vorherrscht, die vor allem auf die Konstruktion v@eneration ausgerichtet ist, aber
im selben Moment auch zeigt, dass sie EinsamkeitMardrangungsmechanismen der
Wirklichkeit mit sich bringt.

Die Tatsache, dass die Generation Golf im Fithadsgstalleine Sport
macht, um dazuzugehdren, dass Hensel zwischenldearditaten steht, wenn sie von
2Zwittrigen Ostwestkindern® spricht, dass Hein ygllverunsichert durch seine
massenmediale Ausrichtung in seiner Liebesbezielsthgind dass der junge Mann
ausFaserlandbis zum Schluss nie einen Namen erhélt, also ifdettonslos bleibt,

vergegenwartigen die Selbstzweifel, Isolation unkdis&mkeit, die bei den einzelnen
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Charakteren vorliegen, indem sie sich priméar Ubkridgng identifizieren und Be-
ziehungen zu Anderen konstatieren.

,Die richtige Kleidung kann alles wettmachen* @4 148), ist der Satz,
der zum Titel dieser Arbeit wurde und mit dem iclkine Analyse begonnen habe.
Wenn man diesen Satz nun noch einmal betrachteerisé@lt er eine andere Be-
deutungsdimension, bleibt aber dennoch wahr. De&anichtige Kleidung kann in der
Tat alles wettmachen — ich spreche hier nicht veam Eigenschaften, die als insgesamt
negativ zu bewerten sind, sondern von den Merkmalieneinen Menschen in seiner
Individualitdét ausmachen. Genau hier kann Kleidalgs ausléschen. Sie fuhrt nicht,
wie von den popliterarischen Charakteren erhofftemem Gemeinschaftsgefihl oder
der idealen Identitat, sondern zur Isolation unchwivet. Kleidung kann ohne Frage er-
folgreich zur Sicherung von Anerkennung und Eihtnteine Gruppe verwendet wer-
den, wie Beispiele zur Konzeption von Generation den jeweiligen Popromanen
gezeigt haben. Wenn man allerdings von der obétithen Wirkung von Produkten
absieht und, wie die Analyse gezeigt hat, die Gefigler jungen Menschen in den
einzelnen Texte genauer betrachtet, so erschlieRt dass eine produktorientierte
Identitat und Zugehorigkeit in leere Formen (su#td auslaufen kann. Deshalb sehe
ich meine These, Jugendliche entwickeln ihre Idénhtund ihre Beziehungen im
standigen Ruckgriff auf Marken, was dazu fuhrt,sdage ein Generationskonstrukt

entwerfen, in dem sie sich dennoch einsam fuhlsnaifiziert.
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Auf dem Gebiet der Identifikations- und Generatholthing im pop-
literarischen Kontext lassen sich neben Romaneh andere Gattungen zur Analyse
heranziehen. Ich mdchte hier einen kleinen Abr@s @iner weiteren Forschungsmaog-
lichkeit geben, die zusétzlich belegt, dass Jugemellihre Identitat und Beziehungen
im popkulturellen Kontext vordergrindig durch derwErb von bestimmten Waren
definieren kdnnen.

Ich habe mich fur die Internetplattforffacebookentschieden, die 2004
von dem Harvard-Studenten Mark Zuckerberg gegrumwdaetde und als soziales
Netzwerk gegenwartig nach eigenen Angaben welt@@d Millionen aktive Nutzer-
Innen verzeichnet! Diese Internetseite kann durch die Verwendunglaternetlinks,
Musik, Filmen, Buchern, Sportarten u.a. im Sinna Ballers ,neuen Archivisten“ in
den popkulturellen Kontext mit einbezogen werd&acebookermdglicht seinen
Nutzerinnen sich auf unterschiedlichste Weise, ldupcofilseiten, auf denen ein
Profilfoto, verschiedenste Fotos anderer Art unterathiedliche Internetlinks hoch-
geladen, und eine Selbstbeschreibung unter ,Inf@§enommen werden kann, darzu-
stellen. Jedes Profil besteht auerdem aus einenyRnd*, auf der Freundé und

der/die Profilbesitzerin selber etwas schreibenmledin Durch diese Art von medialer

41 Siehe zu diesen Angaben und auch weiteren  Infoomei:
http://de.wikipedia.org/wiki/Facebook.

42 5o die Bezeichnung ddtacebookBenutzerlnnen, mit denen man sich verlinkt.
Dies kénnen Freunde aus dem wahren Leben, Urlaades- Internetbekannschaften
oder auch voéllig Fremde sein.
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Zusammenstellung wird ein eigenes Profil und daeimie Identitat kreiert. Shanyang
Zhad*3 argumentiert in ihrer 2008 erstellten Studidentity construction on
Facebook4, dass Menschéhsich hier Identitadten zusammenstellen, die auf gubp
for possible selves” (1821) basieren und nicht @erh wahren Selbst. Das sich er-
hoffte Selbst soll dabei Charakterzige, IntelligeNorlieben u.a. gerade anhand
dieser Profilseiten illustrieren. Facebooker, sa&h,hide parts of their selves they
regard as socially undesirable* (1821). Ahnlich W& den Popromanen kann hier die
richtige Wahl von Internetlinks, Music, Fotos urdiéo Eintragen auf der Pinnwand
»alles wettmachen”. Diese Verfahrensweisen untiéiZéiao in implizite und explizite
Strategien der Selbstdarstellung. Unter implizi&rategien verzeichnet sie visuelle
Veranschaulichungen wie (Profil)Fotos oder jeglicimelere Art von Bildnissen. Ver-
bale Beschreibungen uber sich selbst oder aucladeren fallen hier unter explizite
Darstellungsweisen. Auffallig bei den verbalen Bestbungen ist, dass die Benutzer-

Innen am haufigsten auf ein ,‘cultural self' or thelf of consumption preferences and

43 Es ist eine Studie von Shanyang Zhao, Sherri QraBrand Jason Martin, die hier
unter dem Namen von Zhao zitiert wird, da sie sat ,corresponding author”
ausgibt.

44 |hre Studie besteht aus 83 Studentinnen aus vedsaien Studienprogrammen und
Leistungsniveaus. lhr Untersuchungsgegenstand ktme¢ sich auf ,visibility”,
,user's stated purpose of their being on Facebaold wie diese ,personal contact
information“ Preis gegeben.

45 Sje spricht hier von ,people” und bezieht sich daamf Studentlnnen, auf die hier
als Adoleszente referiert wird.
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taste" (1825) zurtickgreifetf. Demnach wird versucht eine Identitat durch Proelwakt
reprasentieren, die sozial angesehen und erwligtcithao betont dabei, dass diese
Identitat nicht die ist, die in der ,offline worldtatséchlich vorhanden #stund sie
sieht den Grund in dieser lllustration des eigeliebr in dem Faktum begriindet, dass
die Benutzerinnen moglichst ,cool” sein wollen.

Auch wenn sich diese Studie nur einem kleinen Kyveis Studentinnen
zuwendet und in den USA durchgefiihrt wurde, lasseh Parallelen zu den deut-
schen popliterarischen Charakteren find&idoleszente verwenden Produkte wie
Musik, Fernsehshows oder Sportarten, um ein begsWwertes Selbstbild an Andere
zu vermitteln. Untersucht wurde in dieser Studi&htiob sich die Studentinnen trotz
der Erstellung eines erwinschten Online-ldealseinrdalen Welt einsam oder isoliert
fuhlen. Aussagekraftig in diesem Kontext ist alss eine Identitat durch Konsum
zusammengestellt wird, die so nicht in der realegitWorhanden ist. Ebenso wie bei
den popliterarischen Charakteren lasst sich hiezreren, dass eine winschenswerte

Identitat angestrebt wird, die hauptséchlich awidBkten basiert, die in einer globalen

46 D.h. ,[they] list a set of cultural preferencesttthey think define them.” Diese
Zusammenstellung besteht aus einer Auflistung vportS Musik, Filmen, Blichern
oder Fernsehserien, etc.

47 The Facebook selves appeared to be highly sgaaiirable identities individuals
aspire to have offline but have not yet been ablembody for one reason or another*
(1830).

48 Zudem bin ich der Auffassung, dass diese StudEnmwsie in einem gréReren

Umfang und auch in Deutschland durchgefiihrt wesdérde, ahnliche Resultate zum
Vorschein bringen wirde.
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Warenwelt weltweit erkennbar sind. Facebooker dafém sich selbst Gber ihr Profil
und werden auch von Anderen daruber identifizieg. wird mittels Konsumwaren
miteinander kommuniziert und agiert. Fotos, Linksl lPinnwandeintrage tragen dazu
bei, ob eine Person als sozial begehrenswert amgeserd oder nicht. So lassen sich
auch hier kulturelle Codes erkennen, die gekandtwarstanden werden missen, um
eine Menschen einzuordnen und sie zu definieren.
Diese Masterarbeit hat anhand einer textintensiealyse von vier

Romanen, die sowohl die Popliteratur der BRD alshader ehemaligen DDR repra-
sentieren, aufgezeigt, wie sich Marken zur Idetsitdnd Gruppenbildung bei Heran-
wachsenden im literarischen Kontext verhalten. Gsioher leistet diese Arbeit im
Hinblick auf die vorhandenen popliterarischen Texte einen kleinen Beitrag, doch
kann sie hoffentlich zu weiteren Analysen anre@abei kdnnte man nicht nur litera-
rische Texte mit einbeziehen, sondern auch anderadn. Das Feld der Popkultur ist
weitaus vielschichtiger als hier dargestellt werdennte und es wirde sich lohnen in
weiteren Arbeiten literarische Werke, Internetftathen, wie die Benannte, und auch
andere visuelle Medien, wie beispielsweise neuetgsghe Filme, in einem groReren

Umfang auf adoleszente Identitat hin zu untersuchen
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